ionale | 
I n terna ti - zum Befestigen des Zeichenpapiers, 


i ran k f ur ter zum Abdecken beim Spritzen 
M esse und fir alle Klebearbeiten 


ees (Mp exasestrcigen 


im praktischen Handabroller 


In allen Fachgeschäften erhältlich. 
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ZUR WIR SIND HERSTELLER 
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PLAKATEN 

BIS ZUR UNGETEILTEN 


BOGENGRÖSSE VON 120x172 cm 
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VON BESONDERER GUTE 


“Bei 1000° Hitze wird dos 
wetterfeste Emailplakat 


GRAPHISCHE WERKSTÄTTEN HAMBURG 


Ch len und Ad 


\@)Y HAMBURG BIANKENESE-Miihlenberg 83 


eingebrannt. 


MUNCHENER 


“EMAILLIER- UND STANZWERK 
München 25 - Zielstattstraße 34 


BlRoerrgen 


REVISTA DE PLASTICOS 


Herausgegeben von der Kunststoffabteilung des Patronats » Juan de la Cierva« für Technische Forschung, Madrid, Serrano, 119 


Unter diesem Titel erscheint seit Beginn des Jahres 1950 als Zweimonatszeitschrift in Spanien eine Kunststoff-Zeitschrift. Jedes Heft hat etwa 54 Seiten und enthält 
Originalaufsätze aus dem Gebiet der Kunststoff-Erzeugung, -Verarbeitung, - Anwendung und Bildseiten über Neuheiten aus Kunststoffen. Ebenso bringt es 
Buchbesprechungen und kurze Referate. 

Diese Fachzeitschrift wird Sie mit den spanischen und südamerikanischen Kaufern von 
Rohstoifien, Maschinen usw. in Verbindung bringen 


VERTRETEN IN DEUTSCHLAND DURCH: HERRN KURT BUGE, (20a) LUTHE Nr. 153, über WUNSTORF bei HANNOVER 
Bezugspreis 8 DM jährlich Einzelheft2DM Bestellen Sie ein Probeheft | 


die Passanten, und deshalb wurde die 


Plakatserie Peb’s eines bisher unbe- 
kannten jungen Werbekünstlers, für 
die Pferderennen mit außergewöhn- 
lichem Beifall aufgenommen. 

Das Erscheinen von Peb’s Meisterwer- 
ken bedeutete eine Revolution auf 
dem Gebiet der Werbung für den 
‚Pferdesport. Wie in vielen anderen 
Ländern waren auch in Frankreich seit 
Jahren immer die gleichen Rennpla- 
kate benutzt worden, Jockeys auf Pfer- 
den, die über Hürden setzen und ähn- 
liche Sujets, eher akademisch illustra- 
tiv als plakatmäßig gezeichnet. 

Was tat Peb? Mit breiten, grellbunten 
Pinselstrichen malte er Karikaturen 
und heitere Stilleben vom grünen Ra- 
sen, gestürzte Jockeys, sich blöd an- 


starrend, hinter der Hecke Pferde, die 


amüsiert auf ihre abgeworfenen Rei- 
ter glotzen; einen Zylinder mit einem 
Spazierstock, einer Chrysantheme im 
Knopfloch, einem Feldstecher und 
einem Rennprogramm; ein Jockey auf 
einem Gaul, der vor einem bunten 
Schmetterling zurückschreckt. 
Peb’s Plakate bestehen eigentlich nur 
aus knallbunten Farbflecken und lie- 
gen auf einer glücklichen Mittellinie 
zwischen dem Abstrakten und Figür- 
lichen, so daß sie schon auf sehr weite 
Entfernungen die Aufmerksamkeit und 
Neugier selbst eines sehr eiligen Pas- 
santen fesseln. Und darin liegt neben 
dem ausgelassenen HumorihresSchöp- 
fers ihr wirklich sensationeller Erfolg. 
ALEXANDRE ALEXANDRE 
ig belief exists in some countries 


that France and Paris in particular 


are possessed by the fear of a dreax 
existentialism. The picture of the stres 
—the poster—proves that the opp¢ 
site is the case. For since the begim 
ing of last winter we have been ei 
periencing a renaissance, or, to | 
more exact, a rejuvenation of Frent 
poster art the dominating note 

which is optimism linked with humou 
The actual start was made last sun 
mer with Hervé-Moran’'s series 

« Pschitt» posters executed for the fl 
mous Perrier Firm, mineral water mi 
nufacturers (vid. « Gebrauchsgraphik 
No. 12/1950). Only a year ago, th 
art-loving foreigner strolling alon 
the streets of Paris or descending in’ 
the tunnels of the Underground R 
had every reason to shake his hec 


in disapproval. For in this world m 


ypolis there were to be found cheek 
' jowl with outstanding work by 
issandre, Carlu, Paul and Jean Co- 
, Vilemot, Savignac and other pro- 
nent advertising artists, trashy and 
en hideous productions by persons 
no ability whatsoever. Posters too, 
sre to be seen, completely outda- 
d, having been used for years past 
‘the respective firms. A good middle 
iss of poster was practically lack- 
y. Last year’s rejuvenation, how- 
er, banished all trashy work and 


eated a middle class of French po- 


r art of a fairly high standard. It 


o let loose a perfect spate of opti- 
stic posters. No wonder that inthese 
ys of care and worry this optimi- 
, humorous note considerably en- 


nced the advertising value of such 


posters. They are not only advertise- 
ments, they are entertaining and a 
source of amusement and pleasure to 
the passer-by. For this very reason 
the series of posters by Peb, a young 
and hitherto unknown advertising ar- 
tist, had an unprecedented success at 
the Horse Races. The appearance of 
Peb's masterpieces signified a revo- 
lution in horse-racing publicity. In 
France, as in many other countries, 
the same type of racing poster has 
been in evidence for years. Jockeys 
are seen riding horses in the act of 
jumping hurdles etc. There is less of 
the poster and more of the illustration 
in such pictures. 

How did Peb do it? Using glaring 
colours he painted with broad strokes 


of the brush cartoons and cheerful 


| 


A 


still-lifes of green sward, of jockeys 
thrown off their horses, gazing at each 
other with dazed eyes whilst behind 
the hedge horses stare with amuse- 
ment at their unseated riders; a top- 
hat with a walking stick, a chrysan- 
themum in the buttonhole, a field- 
glass and a racing programme; a 
jockey on a nag that shies at a gaily 
coloured butterfly. 

Actually, Peb’s posters simply consist 
of gaudy spots of colour and follow 
the happy mean between abstract 
and figurative compositions. Visible a 
long way off they attract the atten- 
tion and awaken the curiosity of even 
hurrying crowds of passers-by. This 
and the artist's jovial humour have 


made the posters a real and sensa- 


tional success. 


HERMES-WERBUNG 


RN 


Modernste Schreihmssschiae mit 
babnhresheisien serhnischen 
Neuerungen. Medelle mit und 
line elektrischen Waeie 
pückschuh ab Fr, 90 — 


Veslingen Sie Prspeksnusenil 
anler cing unserbindüche Yartuhrung 


gleichsam im Fluge, geht die Arbeit mii 
maschine Hermes vonstatten! Wer au 
weiß um das beglückende Gefühl erh 
freude und Produkrvitar 


Die Hermes- Portable - ern Geschenk von bla- 
bende Werl! Modelle schen ab Pr 220.— 
Verlangex Sie ausführliches Prospehimateriat 


ONNYIAIM-SIWAIH 


Dis abstrakte Linie, die bei der 
Werbe-Serie für «Hermes-Schreibma- 
schinen» eingeschlagen ist, verläßt 
den üblichen Weg vollkommen. Kaum 
daß auf den ganzseitigen Inseraten in 
einer knappen Vignette eine Figur an- 
gedeutet wird, die beim Tippen sitzt 
— die Vorzüge der Hermes-Marke 
werden in sehr übersetzter Form klar- 
gemacht. Auf der Maschine schreibt 
sich schnell: man sieht ein Flugzeug! 
Sie arbeitet präzise, für diesen Begriff 
werden einige Zahnräder gezeigt. Sie 
ist formschön, und der Graphiker zö- 
gert nicht, das mit einer antiken Pla- 
stik zu sagen. Sie ist solide, und er 
illustriert das mit einer modernen 
Schnellzugslokomotive! Ein anderes 
Mal wird nur der Slogan «leicht und 
beschwingt» benutzt — und aus ele- 
gant geführten Spiralen auf hell- 
blauem Grund stößt ein phantasti- 
scher Vogel heraus. Noch kühner ist 
vielleicht der Entwurf mit den Pferden 
und ihren assyrischen Reitern darauf, 
während die «Hermes-Portable» auf 
einer Schabracke zu sehen ist. Was 
hat dies mit ihrem eigentlichen Ge- 
brauch zu tun? Natürlich nichts, 
aber auf höchst dekorative Weise 
wird dabei eben doch ihre Kostbar- 
keit, um nicht zu sagen märchenhafte 
Erscheinung, suggeriert. Im Weih- 
nachts-Inserat wiederum ruht sie gleich 
einem Kleinod inmitten von Eiskristall, 
und mühelos wird so der Charakter 
eines besonders kostbaren Geschen- 
kes erzielt. Nicht vergessen sei auch, 
wie typographisch eindrucksvoll ein- 
mal eine stilisierte Armbrust verwandt 
ist. Eine Armbrust! Wer es noch nicht 
gemerkt hat, weiß jetzt, daß es sich 
hier um eine Schweizer Inserat-Serie 
handelt! Sie erscheint uns als ausge- 
zeichnetes Beispiel, zu zeigen, wie 
großzügig Schweizer Auftraggeber 
neuen Ideen gegenüberstehen, wie 
bewußt und methodisch sie von einem 


herkömmlichen Werbebild abweichen. 


2400 Uhr 


ie HERMES Meier! 


Daß sie damit um so mehr auffallen, 
wissen sie natürlich längst. Alle Ent- 
würfe zeichnete J. Müller-Brockmann, 
der sich auch hier wieder als moder- 


ner Spitzenkönner ausweist. 


ANTON SAILER 


ne method of advertising Hermes 
typewriters forsakes the usual paths 
by taking the abstract line. On full- 
page advertisements a figure is sug- 


gested in a small vignette, and the 


HERM Es. As 


advantages of the Hermes make « 
typewriter are demonstrated by inte 
pretation. Speed in writing is an assı 
of the typewriter, and so we ar 
shown an aircraft. The typewrite 
works with precision, and so a fe’ 
cogwheels register this fact. It is of 

pleasing shape, and the graphic arti’ 
does not hesitate to use an antiqu 
sculpture as an illustration. The type 
writer is strongly made which fact 
demonstrated by the picture of a mo 
dern type of locomotive. On anothe 
occasion the slogan «light and efforı 
less» is used with the accompanyin 
illustration of a fantastic-looking bin 
emerging from beautifully formed spı 
rals on a light blue background. Sti 
more daring, perhaps, is the pictun 
of horses and their Assyrian rider 
with the Hermes Portable on a saddle 
cloth. What has all this to do with thi 
use of a typewriter? Nothing at ak 
of course, but it is just this highly de 
corative method that suggests the cos! 
liness of the Hermes, not to mentiox 
its fascinating appearance. The Chris? 
mas advertisement showed the Heı: 
mes reposing like a jewel in the mids 
of ice crystals which produced thi 
effect of a very costly gift indeec: 
Again, it should be remembered tha 
use was once made of a typograph) 
ically impressive, stylized crossbow 
A crossbow! By this time readers wi’ 
have guessed that this is a Swisi 
series of advertisements. It is indees 
an excellent example of the progres: 
siveness of Swiss clients when cor) 
fronted with entirely new ideas, anı 
shows, moreover, how deliberatell 
and methodically they depart frorp 
traditional methods of advertising 
They are fully aware that in so doing 
they make themselves all the mori 
conspicuous. All the designs are bi 
J. Mueller-Brockmann who has agai 
shown his ability as a modern artis 


of the first rank. | 


Henmes 


Die Linsusporichia wit der tive 

tim Amırlitung! Ihr Preis: Fr. 410 
Weiter Portable Madele en ab Fr. 225. 
Verlangen Sie Prospeks S soe 


ae ++, dies sind die hervorstechenden 
Eigenschaften der Schweizer Schreibmaschine Hermes. 


Sie ist nach wie vor unerreicht 
in Qualität, Leistung und Preis! 


HERMES 


Re er ome Wi 


Moderne Nürsmeschine mit bahn. 
dvechenden ehnischen Neuerungen 


ab Pr, 990. 
HERMES 4 HERMES HERMES 
feces Pee ree. Vale. 2 tem er m 


HERMAG Hemmentichribmanchinen AG,, Zürich, Bahckofqusi 7 Keneralvestestung für die deutsche Schweiz / Vertreter in allen Kaxtonen 


soo wommewen ANTON STANKOWSK'| 


= ein rotionelles Verfahren für die serier 


Stuttgart 


i der deutschen Gebrauchsgraphik hat sich bis heute ein gewisse 
dekorativer Monumentalismus erhalten. Der aus OstpreuBen stam 
mende und im westdeutschen Industriebezirk (Gelsenkirchen) aufge; 


wachsene Graphiker Anton Stankowski beging andere, neue, völli 


eigene Wege. Im Jahre 1906 geboren, absolvierte er eine Lehre alı 
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Ruck-Zuck: $ RER ea 
der Blick fängt's ein, das Hirn hält's fest, das Herz wünscht sich's: Werbung weckt Wünsche! _— ge 
Zwei wichtige Voraussetzungen: eine gute Anzeige und die | | 


1 Prospektumschlag - Prospectus Cover 


2 Prospektumschlag - Prospectus Cover 

3 Seite aus einem Prospekt - Prospectus Page 

4 Prospektumschlag - Prospectus Cover 

5 Prospektumschlag - Prospectus Cover 

6 Prospektumschlag - Prospectus Cover 

7 Zeitungsprospekt - Newspaper Prospectus 

8 Seiten aus einem Prospekt - Prospectus Pages 
9 Seite aus einem Prospekt - Prospectus Page 


Poröse Oberflächen führen zu 
langer Polierzeit oder Aus- 
schuß. Denn Poren lassen sich 
schlecht polieren! Diese Tat- 
sache bewog den Abnehmer 
des porösen Gußteiles links, 
sein Halbfabrikat durch uns 
warmpressen zu lassen (Bild 
rechts). Ergebnis: Dank homo- 
genem Preßgefüge poren- 
freie Oberflächen, kürzere 
Polierzeit, gänzlich beseitig- 
| ter Ausschuß ... und niedri- 
| gere Kosten! Konsultieren Sie 
uns in ähnlichen Fällen. 
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i Das Ersignis in der deutschen Küche: ein zweiter, tüchtiger Gehilfe tritt neben dem Ei in den Dien: 
t Hausfrau, Sie kecht mit ihm ohne Mehrarbeit nach ihren alten, bewährten Rezepten, Locker und lack 
nahrhaft und bakömmlich sind die zahlreichen, mit Milch-Eiweill-Erzeugnissen zübereiteten Garia! 


4 
ne) 


Kochen im August =’ 


5 


Zeitschriftenumschläge 


Kochen im September ;--* 


Dekorationsmaler, besuchte einige Se- 
mester lang die Folckwangschule, nahm 
Fühlung mit Prof. Burchartz und be- 
gann, sich mit der Kamera vertraut zu 
machen. Der konsequente Werbebera- 
ter Canis, einer gesunden und zweck- 
mäßigen Formstrenge huldigend, er- 


kannte sofort Stankowskis Eignung zu 
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Nummer 1 Preis 60 Cts. 


im November 


elementweisem graphischem Arbeiten, 
das einen DIN-Bogen als spannungs- 
trächtige Fläche empfindet, die es sinn- 
voll zu füllen heißt. Canis und Stan- 
kowski schufen in organisatorischer und 
kiinstlerischer Harmonie jene heute 
noch hervorragenden Prospekte fir die 


Fortschritt-Büromöbelfabrik in Freiburg 


Magazine Covers 
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Neun Bekenntf 


Deutsches Rotes 


Kreuz Sammeltag 1951 


1 Prospektumschlag - Prospectus Cover 

2 Neujahrsglückwunsch » Seasons Greetings 
3 Plakat - Poster 

4 Plakat + Poster 


5 Prospektumschlag - Prospectus Cover 


Milch- 


| Prospektumschlag - Prospectus Cover 


) Innenplakat - Show Card 


3 Plakat - Poster 


1 Prospektumschlag - Prospectus Cover ER 
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Plakate und Inserate 


Das starkt 
Kopf und Hand 
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KlaBe und Klopse 


im allen Rom „gläbsli” geheiden une heute 
ber ben ganzen Globan yerbrmimt. und mir 

cing Relicbre wad uhmodkhenthe 
deurchen Keche 


! Gebrauchsgraphik 7, 1951 


Posters and Advertisements 


aus dem Kater 
Hela Und schmackhafte 
bermchet. Dube} milft then 
das Ei ous eer Milch 


5 


mit den 
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\ 
Das mufj man gesehen und 


lusirer 7 
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gelesen haben! 


Plakate und Signete 


i. Br. Als Stankowski Kenntnis bekam, 
daß in Zürich bauhäuslerische Einflüsse 
fruchtbar wurden, suchte er sich hier 
ein neues Betätigungsfeld, und schwei- 
zerischerseits dürfen wir sachlich fest- 
stellen, daß Stankowski eine Reihe 
heute namhafter Graphiker zu beein- 
flussen vermochte. Sein puritanischer, 
aber vom Goldenen Schnitt hergeleite- 
ter Stil, seine strenge und logische Ty- 
pographie, seine Vereinfachung der 
überbetonten Photomontagen, seine 
rein formalen Ideen, die immer originell 
auf den Gegenstand abgestimmt wa- 
ren, und schließlich die hervorragende 


Einverleibung der Photo ins Gefüge der 


graphischen Elemente bedeuteten für 
uns aufstrebende Schweizer Neuland. 
Prospekte und Inserate, die Stankowski 
vor 15 Jahren in der Schweiz entworfen 


hat, sind heute noch unübertroffen. Er 


‘war stets ein strenger Verfechter der 


Theorie, daß die Schrift rein funktio- 
nelle und keine schmückenden Eigen- 
schaften besitzt. Diese Beschränkung 
auf die Funktion kam auch maßgebend 
bei den graphischen Elementen zum 
Ausdruck. Als sich die wirtschaftliche 
Lage veränderte, kehrte Stankowski in 
sein Heimatland zurück und siedelte 
sich in Stuttgart an, wo er für Milei und 
NSU neuzeitliche Graphik machte. Der 


Posters and Signets 


nde Hand 


[i abeinaince ‘auferordentlicher Heilmethoden 


Posters and Signets 


Krieg setzte seinem Wirken ein jähes 
Ende. Erst 1948 kehrte Stankowski aus 
russischer Gefangenschaft heim, aber 
bald fand der bild- und gestaltungsge- 
wohnte Gebrauchsgraphiker mit dem 
gesunden Menschenverstand ein neues 
Betätigungsfeld: erübernahm bis Herbst 
1950 die Schriftleitung der « Stuttgarter 


h . OR 4 Illustrierten», der er ein neues Gesicht 


verlieh. Seither arbeitet er in seinem 


D i E N U R neuen, modernen Atelier als freier Gra- 
7 U SAH BE phiker, die bewährten strengen Maß- 


stäbe neu prüfend und verwendend. 
Die in letzter Zeit entstandenen Arbei- 
ten legen Zeugnis ab von seiner kon- 


sequenten, eigenwilligen und formschö- 


Gute Laune, Steinberg-Humor, Masken, 
Nar nköpfe, interessante Bildberichte, 


wine 


pP 


nen Auffassung einer lebendigen, funk- 
tionellen Graphik, die der Werbung 
dient. HANS NEUBURG 


Canc commercial art has preserved 
until today a certain decorative grand- 
iosity. Anton Stankowski, a graphic 
artist, born in East Prussia and educat- 
ed at Gelsenkirchen in the industrial 
area of Western Germany, chose new 
and different paths of his own. Born 
in 1906, he served his apprenticeship 
as a whitewasher. After a few terms 
at the Folckwang School he came into 
contact with Professor Burchartz and 


began to study the use of the camera. 


Plakate und Signete 
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teen years ago in Switzerland are sts 


@ unsurpassed today. He was a ste 
roe Das Kleine Miler -kapitel champion of the theory that the charay 


1 kg tags zuvor 


ackorhte Kariofeln, : teristics of lettering are functional nj 

60-80 g Kartoffelmchl : . 

Kartoffelkiöße Zulelil Bete decorative. This restriction to the fun’ 
Sellericbluttchen, Salz, ‘ 

‘a Brötchen, 2 Eßlöffel 

Milet G (trocken) 


Heute kochen wir 


tion was also decisive in the case ı 


Milei wie Vollei verwenden 


Die in der Presse zerdrückten Kartoffeln mit dem Kare 


graphic elements. When economic coq 


toffelmehl, der glasig gedünsteten Zwiebel und den Ubri- 


gen Zutaten gut vermischen. Zum Schluß das in kleine 


1 3,g Milei WILT und 6 g Milei G/Type I 


lei 
Würfel geschnittene Brötchen und Milei G beifügen Wamer aufgelöst, wie ein Voll 
8 3 


ditions changed Stankowski returned | 


Die geformien Klöße in kochendem Salzwasser 10Minuten 


garziehen lassen 


his native land and settled in Stuttgaı 
There he designed graphic work fe 
Milei and NSU. The war put a suddel 
end to this activity. Stankowski was § 


Mil | prisoner-of-war in Russia and did ne 


return home until 1948. This experien| 


ed graphic artist, however, with hi 


Anzeigen und Plakat - Advertisements and Poster 


Canis, an expert advertising consultant 
with a definite preference for a sound 
and practical severity of form, immed- 
iately recognized Stankowski’s gift for 
graphic work directed towards ele- 
mental forms, the work that sees great 
possibilities in a standard-size sheet 
of paper which has to be filled ingen- 
iously. In harmonious collaboration 
Canis and Stankowski produced the 
still famous brochures for the «Fort- 
schritt Buromoebelfabrik» (Office Fur- 
niture Works) at Freiburg i. Br. When 
Stankowski heard of the fruitful in- 
fluence of the Bauhaus idea in Zurich 


he sought there a new field of activity 


for himself. In the opinion of Swiss ex- 


perts Stankowski had a valuable in- 


fluence on a number of wellknown pre- 
sent-day graphic artists. His puritanical 
style that, however, derived from the gol- 
den section, his severe and logical typo- 
graphy, his simplification of too strong- 
ly emphasized photo-montages, his 
purely formal ideas which in a most 
original fashion were always attuned 
to the object, and finally, his outstand- 
ing achievement in including the photo- 


graph in the structure of graphic ele- 


a 
xed 
RD 
ai 


ments opened up new vistas to aspiring 
Swiss artists. Brochures and advertise- 


ments which Stankowski designed fif- ee ee 
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Heute gibt es panierten Fisch 


Vorbereiteten Fisch rasch waschen, abtrockoen, 
mit Salz abreiben, mit Zitronensaft oder Essig 
würzen und kurze Zeit stehenlassen. Dann den 
Fisch der Reihe nach in Mehl, Milei G-Lösung 
und Weckmehl wenden und in der Pfanne im 


heißen Fett auf jeder Seite etwa 5 Min. backen 


Zutaten (4 Personen):3/skg Fisch - Sa, Zitronen- 
saftoderEssig- 20gMehl - 1Eßlöffel MileiG -4E6- 
löffel Wasser - 20g geriebene Semmel - 40 x Fett 


Anzeigen und Plakat - Advertisements and Poster 


Wenn wir Suppe kochen... 


Für hell gebundane Suppen 
mischen Sie Milei G trocken unter das Mehl 


Zum Binden von Suppen 

lösen Sie Milei G in derbenötigten Flüssigkeit 
(Milch, Wasser, Fleischbrühe) warm auf und 
geben das in die Suppe 


Selleriesuppe 
Blumenkohlsuppe 
Kräutersuppe 
gebundene 
Nudelsuppe 
Pilzsuppe 
Königinsuppe 


das Ei aus der Milch 


sound commonsense quickly found a 
new sphere of work as editor of the 
«Stuttgarter Illustrierte» to which he 
gave a new look. In the autumn of 1950 
he left the paper to work in his new 
and modern studio as an independent 
artist. He tests anew and applies the 
strict standards he so successfully set 
himself. The artist's recent work bears 
testimony to his own characteristic con- 
ception of graphic work for publicity 
purposes: it should be perfect in form, 


alive and functional. 


Koche mit viel Liebe 


und ein bisschen 


Heute gibt es 
panierte Selleriescheiben 


Die sauber geputzten Sellericknollen gar- 
kochen, abkühlen lassen, abziehen, in 1 cm 
dicke Scheiben schneiden. Leicht salzen, der 
Reihe nach in Mehl, Milei G-Lösung und ge- 
riebener Semmel wenden, in der Pfanne im 
heißen Feutbeidseitighellgelb herausbacken 


Zutaten für 4 Personen: 


3—4 Sellerieknollen + Salz - 30 g Mehl 
2EGlöffel MileiG : 6 Eßlöffel Wasser 30g 
geriebene Semmel + 50g Fett zum Backen 


“das Ei aus der Milch 
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Anton Stankowski 


Werbephotos Advertising Photos 


oe 


ıng «Von der Kohle zum Gas». Helmhaus Zürich 1948. Blickfang in der Vorhalle, aufgebaut aus Gasröhren. 
In: «From Coal to Gas». Helmhaus Zurich 1948. View of entrance-hall, constructed of gas pipes - Photo: Hugo P. Herdeg SWB, Zurich 


n spielerischem Ernst und ernsthaftem Spiel 


ustellun gsgraphik von Josef Müller-Brockmann, Zürich 


| 
| die Freude an einem Wortspiel steht dem Titel Pate. Die 


en Josef Müller-Brockmanns sind es, die uns diese Über- 
‚wählen ließen. Seine ein vollkommenes Aufgehen in der 
ten Aufgabe beweisenden Ausstellungsgestaltungen zer- 
rn, heißt immer, dort ein Quentchen von spielerischem 
inden und hier das ernsthafte Spiel, das dem zu gestalten- 
edanken unterstellt ist, entdecken. Eine saubere Analyse 
sich kaum vollziehen lassen. Seine Arbeiten sind vielmehr 
eglückte Synthese beider Elemente, deren genaue Zusam- 
tzung des Graphikers Geheimnis ist. Aus Angst wohl, je 
rauen Ernst verfallen zu können, und aus Freude, ihm hie 
1 ein Schnippchen schlagen zu dürfen, lebt die Unmittelbar- 


keit des reinen Spiels in den Arbeiten des Zürcher Graphikers. 
Josef Müller-Brockmanns Ausstellungsgestaltungen gehören heute 
in der Schweiz nicht nur zu den repräsentativsten ihrer Art, 
sondern zählen daneben auch zu den originellsten. Repräsen- 
tativ deshalb, weil J. Müller-Brockmann das Glück hat, Auftrag- 
geber zu besitzen, die nicht unbedingt an überholten Konven- 
tionen hängen, sondern durch ihre Aufgeschlossenheit das Ex- 
periment ermöglichen. Nur im Experiment aber können sich neue 
formale Lösungen finden lassen. Der großen Gefahr eines Über- 
bordens an Einfällen innewerdend, stellt J. Müller-Brockmann als 
sicheres Wehr die saubere graphische Gliederung und eine 


Wahrung formaler Ordnung entgegen. Seiner Beweglichkeit im 
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Erfinden immer neuer Lösungen gesellt sich ein köstliche 
bei — und deshalb unser Wort von den originellsten r 
lungsgestaltungen —, der in allen Ernst hineinblinzelt. 
Was zuerst auffällt: Die Fähigkeit zum Denken an dex 
Seine Wandbilder vollziehen eine Sprengung des Rat 
und somit eine Auflösung der starren Wandfläche in be 
Rhythmen. Die formale Gestaltung verhindert den Ul 
einer Idee nicht, sondern ermöglicht im Gegenteil den 
schreiten. Und viele seiner Einzeltafeln dürfen gar als gr 
Kleinode bezeichnet werden. — Beweis für beides sir 
seine frühen Arbeiten, ausgeführt für die Schweizerise: 
trale für Verkehrsförderung. Sei es die kleine Schau 
kehrswerbung in Prag, wo die Montage von Photos und | 
Tafeln eine sehr reizvolle und atmosphärisch glückliche 
ergab, oder sei es die Halle in der Schweiz. Mustermes 
in Basel (MUBA) — immer steht die Einheit der forma 
zeichnerischen Lösung im Vordergrund. 

Einer andern Welt verpflichtet ist die abstrakt gehaltene: 
lungsgraphik für das Stadtspital Waid Zürich (1950). Es o 
vor einer Volksabstimmung aufklärend zu wirken. Eine i 
Materie aus Plänen, Statistiken und Zahlen mußte dem 
nahegebracht werden. Das Ergebnis — eine starke Stimm 
heit für die Ausführung des Projektes — ist nicht zuletzt 
sachlich überzeugende und saubere Orientierung zurüil 
ren, die den spröden Stoff lebendig und mit hohem Ernsy 
Technische Erzeugnisse erwecken meistens eine Fülle von r 
stellenden Assoziationen. J.Müller-Brockmann fügt sie 
Einheit, nimmt den Dingen den oft üblen Beigeschmack : 
Technischen und verleiht ihnen eine liebenswürdige N 
Wandbildern für die Radio-Ausstellung in Zürich (1950)) 
Bedeutung, Sinn und Zweck des Radios zu umschreiben. . 
durch eine Fülle witziger Details aufgelockerten Tafeln s« 
Graphiker das Wesentlichste über informatorische Au, 
kulturelle Fragen und Völkerverbundenheit aus. Im blaue* 
jeder Tafel wurde das Symbol der jeweiligen Idee aus! 
Zwischen großen Arbeiten entdecken wir, gleichsam eine 
ein entzückendes Intermezzo. Auf rohen Bretterwändel 
Festhütte (ZUKA 1947) finden wir dies reine Zwischenspj 
Name der Festhütte « Hängste Stube » (Hängste = Hengst 
liches Pferd) gibt ihm das durchgehende Motiv an, das: 
licher Abwandlung über die Wände geistert. Die Ein- w 
fälle beschreiben, hieße ein Vademecum über die Metar 
sen und den Zustand später Heimkehrer verfassen. Ein | 
unbeschwertes Intermezzo bloß, diese « Geschichte ohne V 
doch liegt darin die Pause des Schöpferischen beschlossei 


1 Internationale Messe in Prag 1947. Stand der Schweizerischen Zei 

Verkehrsförderung. + International Fair. Prague, 1947. Swiss Tourist-Tra‘ 

Photo :W. J. Schmi 

2 Mustermesse Basel 1948. Halle der Schweizerischen Zentrale für 
förderung - Sample Fair Basle 1948. Swiss Tourist-Traffic Pavilion 

Photo: Swiss Tourist-Traffic Offi 

3 Mustermesse Basel 1948. Halle der Schweizerischen Zentrale für 
förderung - Sample Fair Basle 1948. Swiss Tourist-Traffic Pavilion 

Photo: Swiss;Tourist-Traffic Offi 
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ur in Anspielungen, zusammen. 


tellung « Burgen und Schlösser der Schweiz » (1949) führt 
Vergangenheit zurück, die er mit den künstlerischen Vor- 


ngen von heute, aber mit dem Wissen um die Gegeben- 
er Geschichte, meisterte. Die Darstellung in der Eingangs- 


mt die große Linie der eigentlichen Ausstellung selbst 


Photos, Dokumente und farbige Tafeln sind derart faszi- 
zu einer Einheit geordnet, daß der Modergeruch histo- 
RUckblicks verbannt bleibt. Die künstlerische Gestaltung 
‘In reicht von der flächig vereinfachenden Darstellung 
ndschriften-Miniaturen Uber farbig und kompositionell 
rnde Tafeln voller Erinnerung an frühe Minnesang-lllu- 
n bis zu zwingend zusammengedrängten Bildergeschich- 
enen Einst und Jetzt sich überschneidend berühren und 
ckenden Kompositionen verschmolzen sind. 

u «Von der Kohle zum Gas » (1948) bringt in sehr bewuß- 
endung die dritte Dimension zur Geltung. Photos und 


en gewerblichen Ausstellung (ZUKA 1947) gestaltete 
ller-Brockmann auch die Abteilung «Forstwirtschaft ». 
it, als ob trockene Themata bei J.Müller-Brockmann eine 
gebrochener Gestaltungsfreude aufschließen helfen. In 
‚Hallen, einer Art Wandelgang im Freien, variiert der 
er in sprühendem Einfallsreichtum das ihm gestellte 
Instruktive Angaben werden unterbrochen durch Photo- 
d diesen zur Seite farbige Tafeln voll witziger Details 
Die Komposition der Bäume löst J. Müller-Brockmann in 
ponenten auf, die den Eindruck der Unermeßlichkeit 
anderseits aber doch das Auge eine Übersicht erleben 
die gegliedert und nicht verwirrend ist. Diese verein- 
= Darstellungsart ist von verblüffender Eindrücklichkeit. 

Helmhaus Zürich stattfindenden Wechselausstellungen 
Josef Müller-Brockmann vielfach Aufbau und Gestal- 
die Schau « Das schweizerische Bühnenbild von Appia 
e» (1949) drängt die wandbildartige Tafel in der Ein- 
Ile die Fülle des Themas in Verkürzung und Andeutung, 


1 Ausstellung «Stadtspital Waid-Zürich ». Helmhaus Zürich 1950. Blickin eine Halle. 
Exhibition «Civic Hospital Waid Zurich». Helmhaus Zurich 1950. Glance into a 
pavilion. + Photo: Hugo P. Herdeg SWB, Zürich 
2 Ausstellung «Stadtspital Waid-Zürich». Helmhaus Zürich 1950. Einzeltafel mit 
Konstruktionsdetails. « Exhibition «Civic Hospital Waid Zurich ». 
Helmhaus Zurich 1950. + Single panel with details of construction. 

Photo: Hugo P. Herdeg SWB, Zürich 
3 Radio-Ausstellung Zürich 1950. Eines der vier Wandbilder. 
Radio Exhibition Zurich 1950. One of four murals. - Photo: H. E. Stuessi, Zürich 
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1 Züka, Zürich 1947. Gesamtansicht der Wandmalerei in der Festhitte 
« Hängste Stube». Auftraggeber: Architekt Hans Fischli - Zueka, Zuric: 
Murals in «Stallions’ Room ». Commission given by Hans Fischli, archit! 
Photo: Hugo P. Herdeg S$‘ 
2 Ziska, Zürich 1947. Detail der Wandmalerei. Zueka, Zurich 1947. Det« 
painting Photo: Hugo P. Herdeg SV: 
3 Züka, Zürich 1947. Eingangsdekoration der « Hängste Stube». 
Zueka, Zurich 1947. Decoration at entrance to « Stallions’ Room» 
Photo: Hugo P. Herdeg S\: 


Farbtafeln wachsen aus der Zweidimensionalität herax 
röhren, weiß gestrichen, ergeben das Skelett des Aufbé 
der Welt des Themas entlehnte Material verleiht der gi 
Gestaltung die erstrebte Einheitlichkeit. In der Eingangsk: 
sucht eine große Konstruktion den sichtbaren Eindruck 
zeichneter chemischer Formeln zu schaffen. In der eig 
Ausstellung wird das raumgliedernde Element der drittes 
sion weiter ausgewertet. Einer Ausstellungswand mit sc: 
und weißen Dreiecken sind — ebenfalls aus Gasröhrenr 
iert — kleine Tische vorgesetzt, die die Dreieckform, dh 
(abwechselnd weiß, schwarz, weiß) und die Betonung dey 
nale in dreimaliger Abwandlung wieder aufnehmen ı 
führen. In freier Form aufgestellte, leicht vorgeneigt! 
heben die Starrheit der Wandfläche auf und betonen di 
räumliche Gliederung und Spannung im Gesamtgefüge dt 
Und nochmals kommt eine neve Note in Josef Miller-Brox 


Ausstellungsgraphik. Die Tafeln der Ausstellung « Dein’ 
nung, Dein Nachbar, Deine Heimat» (1948) muten wie: 
an. Texte, die früher unter oder neben den Photos stand 


jetzt rings um eine farbige Zeichnung angebracht. Die 
Seite wie auch die Voraussetzungen des Wohnungsbaus 
ten nun in der Schau J. Müller-Brockmanns jene Glieder 
selbst unüberblickbar erscheinende Zusammenhänge 
und nicht nur zur Klärung der Fragen, sondern sogar ' 
klärung in ungezwungener Art für weiteste Kreise wird 
Das Wort « Elfenbeinturm » existiert für Josef Müller-Br 
nicht. Die Ausstellung «Das Kind im 20. Jahrhundert» (| 
zeugt des Graphikers Aufgeschlossenheit fiir Fragen, 
jeden nationalen Raum hinausgehen und zudem das Ge 


gut des Humanen in sich tragen. Dem Leid unserer Zeit, 


ch 1947. Wandbild aus der Abteilung « Forstwirtschaft». 
ich 1947. Mural in « Forestry Section» + Photo: H. E. Stuessi, Zürich 


itwirkenden Sinne verstanden — niemand stärker betrof- 
als gerade das Kind, galt das expressive, packende 
d der Eingangshalle. Die Tafeln in der Schau selbst wur- 
rteilt durch kreisrunde, farbige Flächen, mit teilweise 
ontierten Photos. Diese Gliederungsart lockerte nicht 
Präsentation des Ausstellungsgutes auf, sondern weckte 
‚ziation an das kindliche Spiel mit ausgestanzten far- 
pierchen und stellte damit die geistige Beziehung zum 
er Ausstellung selbst her. 
s der Auswahl schließt sich. Wir sehen: Josef Müller- 
nn trägt die beneidenswerte, aus Aufgeschlossenheit 
rwandlungskunst » sich ergebende Begabung für Aus- 
igraphik in sich, die darin besteht, sich heute ganz die- 
biete und morgen völlig jener Strömung dienend unter- 
in. Jede einzurichtende Schau ist ja der Ordnung und 


th 1947. Abteilung « Forstwirtschaft», Halle «Pflege des Waldes». 
Ich 1947. « Forestry Section ». « Preservation of the Forest» Pavilion 
| Photo: Hugo P. Herdeg SWB, Zürich 
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dem Wissen eines klar umgrenzten Erfahrungskreises unterstellt. 
Sie richtig gestalten, heißt die darin zum Ausdruck kommenden 
Gedanken einfühlend zu erfassen und in optisch sichtbaren, all- 
gemein verständlichen Formen wiederzugeben. Diese Fähigkeit 
besitzt Josef Müller-Brockmann. 

Wir haben die Gestaltungsart eingehend skizziert. Als letztes 
bleibt noch zu erwähnen, daß die Formenwelt und der farbige 
Ausdruck oft in der Nähe moderner Kunst beheimatet sind. Viele, 
die sonst zu entschiedenen Gegnern neuer Kunst gehören, be- 
kennen sich in solchen Ausstellungen in der mittelbaren Anwen- 
dung dennoch zu ihr. So erreicht Josef Müller-Brockmanns Aus- 
stellungsgraphik ein Zwiefaches: Einerseits die Erhellung des der 
Ausstellung zugrunde liegenden Themas und andererseits eine 
Annäherung an eine Kunst, die unserer Zeit angehörig ist und zu 


der auch wir uns zu bekennen haben. HERBERT ERNST STUSSI 


Züka, Zürich 1947. Abteilung « Forstwirtschaft», Halle «Holz wächst am Holz». 
Zueka, Zurich 1947. « Forestry Section». «Wood grows on Wood » Pavilion 
Photo: Hugo P. Herdeg SWB, Zürich 
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Ausstellung «Das schweizerische Bühnenbild von Appia bis Heute » 
Helmhaus Zürich 1949. Wandbild in der Eingangshalle. 


ie above title was not intended to be a play upon words. Our 
choice of this heading was induced by Josef Mueller-Brockmann’s 
work itself. For a close inspection of the exhibition work of this 
artist who, incidentally, is always completely absorbed by the 
task in hand reveals now a playful seriousness, now a serious 
play underlying the idea to be materialized. A clear analysis of 
the work would be difficult, since it is a successful synthesis of 
both elements, the exact combination of which is the graphic 
artist’s secret. Probably he is afraid to relapse into dreary sober- 
ness and so delights in occasionally snapping his fingers at it. 

Josef Mueller-Brockmann’s exhibition work ranks amongst the 
mosi representative and the most original achievements of Swiss 
commercial art. It is typical because J.Mueller-Brockmann has 
the great good fortune to work for clients who do not cling to 


a conventional style long since outdated. Thanks to their pro- 


gressive spirit they are not averse to experiments. For new for- 


mal solutions can only be found by the method of experiment. 
This Zurich artist’s work is remarkable for its clear graphic com- 


position and for its adherence to formal arrangement. His ver- 
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Exhibition «Swiss Stage Scene from Appia to the Present Dan 
Helmhaus Zurich 1949. Mural in entrance-hall. - Photo: Vett 


satile inventive genius is accompanied by a delightful : 
humour that lends a sparkle to otherwise sober work. J.! 
Brockmann is also conspicuous for his ability to exp! 
thoughts in murals that break up surfaces in vivifying ı 
Formal compositions do not hem the flow of his ideas. Thi 
site is rather the case, and some of his murals may well bi 
gems of graphic art. Proof of this is afforded by som! 
earlier work executed for the Swiss Tourist-Traffic Oft 
solutions are always successful and exceedingly fascina’ 
those for the small show for Traffic Publicity—photo m| 
and coloured panels—held in Prague, or the Pavillon at tt 
Industrial Fair held in Basle (MUBA) in 1948. All this 

remarkable for the harmony of the formal composition 

graphic solution. 

The somewhat abstract graphic work executed for tt 
Hospital at Waid, Zurich (1950) and shown in an exhibi 
longs to an entirely different sphere. It was intended to 
ten the public before the holding of a plebiscite. Dry pl 


tistics and figures had to be made attractive to behold 


9 «Burgen und Schlösser der Schweiz». Helmhaus Zürich 1949. 

der Vorhalle. - Exhibition « Swiss Strongholds and Castles». 

urich 1949. View of vestibule. - Photo: Hugo P. Herdeg SWB, Zürich 
e Ausstellungshalle. - Exhibition «Swiss Strongholds and Castles». 
Zurich 1949. Interior of a pavilion. - Photo: Hugo P. Herdeg SWB, Zürich 
| 


Ausstellung «Burgen und Schlösser der Schweiz». Helmhaus Zürich 1949. 
Wandbild «Jagd». + Exhibition «Swiss Strongholds and Castles». 
Helmhaus Zurich 1949. Mural «The Hunt». 

Wandbild «Minnesänger». + Exhibition «Swiss Strongholds and Castles». 
Helmhaus Zurich 1949. Mural «Minnesingers». + Photo: Vetter, Zürich 
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result—a big majority voted for the carrying-out of the proposed 
plan—was due in no small measure to the artist’s clear and con- 
vincing method of vivifying the dry subject matter. 

Technical products generally awaken a train of associations. 
J. Mueller-Brockmann fuses them into a whole, and, by modify- 
ing the purely technical flavour of these products endows them 
with a pleasing note. The pictures on the walls of the Radio 
Exhibition held in Zurich in 1950 were intended to demonstrate 
the importance, meaning and aim of wireless telegraphy. On 
four panels containing a wealth of humorous detail the artist 
supplied information on cultural questions and friendly inter- 
national relations. On the blue ground of each panel a space 
was left for the symbol of the idea to be expressed. 

Mention should be made of a charming «intermezzo» on the 
wooden partition of a pavilion at the Industrial Fair (ZUKA 1947). 
The name of the pavilion «Hängste Stube» (Stallions? Room) 
supplied the motif that adorns the wall in many fascinating vari- 
ations. A description of the many ideas depicted would mean 
writing a vademecum on the metamorphoses and condition of 
those returning home late. This «story without words» is only a 
cheerful, effortless intermezzo. 

In the same Industrial Exhibition (ZUKA, 1947) J. Mueller-Brock- 
mann was responsible for the decoration of the Forestry Section. 
It would almost seem as if dry themes awaken in J. M. B. a pecu- 
liar delight in creating something outstanding. In this case he 
used his wealth of brilliant ideas to create variations of the 
theme in open halls and in a kind of promenade in the open air. 


Instructive information was interrupted by photographs along- 
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1 Ausstellung «Von der Kohle zum Gas 
Helmhaus Zürich 1948. 

Blick in eine Ausstellungshalle. 
Exhibition «From Coal to Gas». 


Helmhaus Zurich 1948. View of entrances 


2 Ausstellung «Von der Kohle zum Gag 
Helmhaus Zürich 1948. Nach vorn gene) 
Wandbild, auf Gasröhren montiert. 
Exhibition «From Coal to Gas». 
Helmhaus Zurich 1948. Picture slantingi: 


forward and mounted on gas pipes. 


3 Ausstellung «Von der Kohle zum Ga» 
Helmhaus Zürich 1948. 
Ausstellungswand mit vorgesetzten, aus 
Gasröhren konstruierten kleinen Tischen 
Exhibition «From Coal to Gas». 
Helmhaus Zurich 1948. Wall with small! 
made of gas pipes in front of it. 

Photo: Hugo P. Herdeg SWB, Zürich 


red panels with numerous details. The composition of 
; consisted of components of colour that created an im- 
n of immeasurableness but at the same time afforded a 
| view of the whole, and was in no way confusing. This 
ed method of presentation is amazingly impressive. 
er-Brockmann has often been commissioned to arrange 
ons at the Zurich Helmhaus. In the Exhibition « Swiss Stage 
from Appia to the Present Day » (1949), panels in the en- 
all most effectively condensed the theme, sometimes 
suggesting it. 

Strongholds and Castles», an exhibition held in 1949, 
e artist back into the past. He mastered his task with the 
artistic outlook but with a knowledge of the events of 
tory. The contents of the entrance-hall indicated the line 
y the exhibition itself. Photographs, documents and co- 
panels were arranged in perfect harmony and in a man- 
ascinating as to eliminate anything dry and musty in this 
ection into the past. The panels were artistically arranged 
luded the simplified representation of ancient manuscript- 
res, coloured panels reminiscent of early minnesinger 
ions and pictures in which past and present were united 
nating compositions. 

ibition «From Coal to Gas» made effective use of the 
mension. Photos and coloured panels were two-dimen- 
Gas pipes painted white formed the skeleton of the struc- 
e material used gave unity to the whole. Chemical for- 
ere in the entrance-hall. In the exhibition proper the 
imension was used. Small tables were placed in front of 
with black and white triangles, also made of gas pipes. 
les continued the emphasis of the diagonals in threefold 
ns. Slightly slanting panels relieved the hard surface of 
ll and stressed the spatial arrangement of the whole 
e. 

ain we find a new note in this graphic artist’s exhibition 
he panels in the exhibition « Your Dwelling, Your Neigh- 
our Home » (1948) had the effect of posters. Captions that 
nce placed beneath or beside photographs were now 
und colour drawings. The social side of the question as 
the pre-conditions of a housing scheme were considered 
eller-Brockmann’s exhibition, and the public were en- 
d on many points. The word «ivory tower» does not 
r J. Mueller-Brockmann. 

hibition «The Child in the 20th Century» showed this 
interest in questions relating to humanity and which are 
ined to any one country. The expressive mural in ihe 
ehall catches at one’s heart-strings. It concerned the 
of our age, in the sense of its lasting effects, which affects 
Id more than anyone else. The panels in this exhibition 


ubdivided through round coloured planes on some of 


1 Ausstellung «Deine Wohnung, Dein Nachbar, Deine Heimat». 

Helmhaus Zürich 1948. Bildtafel «Planung». - Exhibition « Your Dwelling, 

Your Neighbour, Your Home». Helmhaus Zurich 1948. Panel «Planning». 

2 Ausstellung «Deine Wohnung, Dein Nachbar, Deine Heimat». 

Helmhaus Zürich 1948. Plakatartige Bildtafel «Deine Gemeinde». 

Exhibition «Your Dwelling, Your Neighbour, Your Home». Helmhaus Zurich 1948. 


Poster-like panel «Your Community» + Photo: Kantonales Hochbauamt Zürich 


Deine Gemeinde ist der Rahmen 
Deines Lebens 
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Ausstellung «Das Kind im 20. Jahrhundert». Helmhaus Zürich 1950. Treppenhaus. 
Exhibition «The Child in the 20. Century». Helmhaus Zurich 1950. Staircase. 
Photo: Härtnagl und Weider, Zürich 


which photographs were mounted.Thismethod of arrangementnot 
only made the showing ofthe exhibits more pleasing, it also conju- 
red up the picture of a child playing with punched coloured paper. 
Contact with the theme of the exhibition was thus established. 
J. Mueller-Brockmann has an enviable gift for arranging 
exhibitions thanks to his progressiveness and «quick-change » 
talent. Knowledge and experience are essential to arran- 
ging any kind of exhibition. Success depends on having 
a clear grasp of the idea of the exhibition and of being 


able to present it in a visual form comprehensible to the 


Ausstellung « Das Kind im 20. Jahrhundert». Helmhaus Zürich 1950. 
Blick in eine Ausstellungshalle. - Exhibition «The Child in the 20th Ce! 


Helmhaus Zurich 1950. Interior of a pavilion. - Photo: Hartnagl und We 


beholder. Josef Mueller-Brockmann has the ability t 
We have sketched in detail the artist’s methods of arrat 
In conclusion, it should be mentioned that his forms an¢ 
sion in colour are closely related to modern art. There o 
people who object to modern art. However, they are cı 
after seeing its application in exhibitions such as those a 
above. Thus, J. Mueller-Brockmann’s exhibition work a« 
twofold success: It illuminates on the one hand the ther 
exhibition, and, on the other hand it approaches an arti 


longs to our day and generation, and which we too, mus. 


Ausstellung «Das Kind im 20. Jahrhundert». Helmhaus Zürich 1950. Wandbild in der Eingangshalle. 
Exhibition «The Child in the 20th Century». Helmhaus Zurich 1950. Picture in the entrance-hall. « Photo: Härtnag! und Weider, Zürich 
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treasures out of the past— 


our precious antique jewels 


just brought in 


from the old country 


jewelry, main floor 


fifth avenue at 56th 
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a buwinnun in miliiows. a profit fe penns 


ohrbach’s 


Ih Street facing Un 


Dis amerikanischen Zeitungsinse- 
rate überraschen durch ihre geradezu 
überwältigende Voraussetzungslosig- 
keit, die aber in Wahrheit nur eine They'll go for you--hook, line and sinker in beachwear by Ohrbach’s 
anscheinende ist. Auch ihnen liegen 
sehr nüchterne und sachliche Uber- 


legungen zugrunde, und ihre in Auf- 


fassung und Haltung oft verwunder- 
lichen Gegensätzlichkeiten sind leben- 
diger Ausdruck eines von den ver- 
schiedensten Kraftströmen durchpul- BEE 

sten Landes, das an Experimenten 5 5 N 


jeder Art seine helle Freude hat. So 


N 
| 


ERIK NITSEHE 


herrscht denn hier nicht Einfalt und 


# 
|e 000000000000 00000000000 Uniformität, sondern Vielfalt und Individualismus in höchster Poten: 
u und vorbildlich ist die Form, in der hier von der Werbung die für di 
Gestaltung von Zeitungsanzeigen zu Gebote stehenden Möglichkeite 
produktiv ausgewertet werden. Man ist hier keineswegs wählerisch ii 
den Mitteln, sondern bedient sich unbekümmert aller nur verfügbare 
Darstellungsmittel der Typographie, der Zeichnung oder derPhotographie 


die auch durcheinander oder nebeneinander zur Erzielung höchst aparte: 


34 


You want the sunlight to highlight your beantyu. 4 


——— BI; to bring a rich glow of health to: your shin. r 
>. ee I Ind you want beachwear that makes the sun feel lucky to shine on yon! 


You'll find it--at Okrback's... |. 


Youll feel lucky. too--t0 get such brilliant fashions # 


in beach 


ar, at such sensible prices: W 


I 
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little 
world 
of 
their 
own 


can be so smart 


«from Obehwch a... 


uch a a of tite apparel— 
everything from smart little hats 


brisht wew shoes... 


can von get so much 


Fr & 
\ for su tite 
F at 


tS...d profit in pennies” 


irkungen herangezogen werden. Oo 
abei verdient es noch besondere Be- 
chtung, daß neuerdings auch in star- 
em Umfange die Formprinzipien der 


odernen malerischen Kunstrichtun- 


gen, wie etwa des Surrealismus, ein- 
gesetzt werden und wie diese heute 
noch stark umsirittenen Stilformen ge- 
rade bei ihrem produktiven Einsatz 
für werbliche Aufgaben ihre beson- 
dere Eignung und Daseinsberechti- 
gung erweisen. Da sie in der freilich 
auf anderen psychologischen Voraus- 
setzungen aufgebauten amerikani- 
schen Werbung schon heute eine recht 
bedeutsame Rolle spielen und keines- 
wegs nur einer spielerischen Laune, 
sondern sehr ernsthaften Erwägungen 
entspringen, wäre zu prüfen, in wel- 


cher Form die deutschen Verbraucher- 


hirete things en 


ohrbach See sae 
een | 
a tao 
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kreise auf solche Lösun- 
gen reagieren würden 
und ob man sich ihrer 
nicht auch bei der 
deutschen Anzeigenge- 
staltung vorteilhaft be- 


dienen könnte. 
EBERHARD HOLSCHER 


Isa American newspa- 
per advertisements evoke 
surprise by their appar- 
ently amazing lack of 
preconceived ideas. In 
reality they are based 
on sober and practical 
considerations, their ex- 


traordinary paradoxes 
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i must be love. it's spring! 


and whats so nice te 


ds 


ere as a whif of spring? Well there's 
Ws “On Dit™ perfume. as one says 


Elisabeth Ay 
Mary Chess 
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Pink Violet” perfume, .romante, ni vtilwia, elvelern. 5.25, 9.00 
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Dansense both” perfume. a dansıng sar. 8.50. 16.50. 30,00 


ful the widdy vyys from one Basler Hatoher 


bio foot that, fills wii mr henfune: you use), 3.05 14 = = 
perfumes, fost floor all ferfimes plus tay era york baten whole plurns 


being but the lively ex- 
pression of a _ country 
which, stirred by many 
and varied currents, de- 
lights in experiments off 
every description. There 
is no question here oft 
simplicity and uniformity. 
Rather are these adver- 
tisements remarkable im 
the highest degree for 
their diversity and indi-i 
vidual character. Typicals 
too, is the form adopted 
by publicity managers: 
for their newspaper add 
vertisements when they; 
make the best use of all 


the possibilities at theini 


isposal. Nor are they 
astidious in the choice 
f media. For they use 
very conceivable kind 
f medium—typography, 
rawings or photogra- 
hy—either mixed or in 
uxtaposition with a view 
o obtaining highly uni- 
ve effects. Special men- 
ion should here be made 
f the fact that extensive 
se has been made re- 
ently of the formal 
rinciples of modern 
rends in painting such as 
urrealism. These much 
iscussed artistic forms 


ave given proof of their 


‘ses A Mankoff 


mie Chrastirmis lime... he's off te Bornest' 721 Chat: gift shop: is strwlls stag 


filled with all Une gifts. all the prnfienwes a woman loves. 


AES open mows came we. ‚om our steel floor 


Bonwit Teller 


Cinderella rides again... 


... Revlon’s enchanting interpretation. 


the new jewel color, Cinderella's Pumpkin, in 14 carat setting, 


a gold piece! 


booth plus tox,coumaticn, main Moor 
new york « borlon + white plains 


peculiar suitability for 
advertising purposes and 
have justified their exi- 
stence. They today play 
a very important part in 
American publicity which, 
it is true, has a different 
psychological basis. Their 
use is no passing whim 
but the result of careful 
deliberation. It would 
not be amiss to test the 
reactions of German cu- 
stomers to solutions of 
this kind, and to ascer- 
tain whether they might 
not be profitably used in 
German newspaper ad- 


vertising. 
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gereichten Entwürfen waren kaum ausgesprochene Dilet- 


den erfolg- 


In um 


in wenig besorgt sei 


Man konnte e 
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te diesmal der 


fer 
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Spritzapparat seine technischen Triumphe. Die Bete 


tantenarbeiten und ebenso wen 


Plakatwettbewerbes, denn seine 


!leses 


hen Ausgang di 


reic 


hen und der engeren Um- 


Unc 
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in 


Begrenzung auf nur 


gung aus den Kreisen der freien Künstler war eine offen- 


gebung wohnhafte Künstler ließ keine allzu große Be- 


sichtlich sehr rege, und alle Teilnehmer hatten sich durch- 


' 


teiligung erwarten. Aber das Gegenteil war der Fall 


Lösungen strafte 


dreihundertzwei 


und der Eingang von 
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1 Ernst Klinger 

2 Anneliese Winter-Külzer 
3 Ernst Klinger 

4 Ernst Horst Hofmann 

5 Alfons von Heß 

6 Hans Dumler 

7 Marion Hoinkis 


weg ernsthaft mit der gestellten Auf- 
gabe auseinandergesetzt, so daß es der 
Jury nicht leicht fiel, unter den guten 
Lösungen ihre Entscheidung zu treffen. 
Meinungsverschiedenheiten gab es aber 
hierbei nicht, denn die Vertreter der 
Arwa selber zeigten auch bei aller 
Wahrung ihres werblichen Standpunk- 
tes volles Verständnis für die künst- 
lerischen Forderungen. Der erste Preis 
wurde denn auch einer sehr witzigen 
und modernen Lösung zuerkannt, der 
man hoffentlich schon recht bald in guter 
Reproduktion an den Plakatsäulen be- 
gegnen wird und auch die übrigen preis- 
gekrönten Arbeiten zeigen, daß ihre 
Urheber von dem Rechte auf Einsen- 
dung von möglichst «originellen und 
lustigen » Lösungen in vollem Umfange 
Gebrauch gemacht haben. 

EBERHARD HOLSCHER 
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There was some cause for anxiety 
to the successful outcome of this po 
competition, since it was limited to 
tists resident in Munich and envir' 
and comparatively few entries w 
awaited. However, contrary to exp 
tation no fewer than three hundred | 
two designs were submitted which px 
ed how unnecessary any doubts 

been. The average standard was ci 


paratively good. There was hardly ı 


k that might be termed amateurish 
ongst the entries neither did the air- 
sh prevail. Participation by indepen- 
t artists was obviously keen, and 
concerned had done their best to 
| good solutions of the problem pre- 
ed them. Thus, the jury had a some- 
at difficult task in deciding the 
ards. There was, however, no dif- 
ence of opinion, for the representa- 
s of the Arwa Firm, while keeping in 
dthe advertising value of the entries, 


nevertheless showed a complete under- 
standing for the artistic side of the que- 
stion. Winner of the first prize was a 
very humorous and modern design 
which, it is to be hoped, will soon be 
seen in a good reproduction on adver- 
tisement pillars and hoardings. The 
other prize-winners also show that the 
artists who designed them made wide 
use of the request to send in highly 


original and humorous solutions. 


De ee an 
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Herbert 


LIST 


Strandarabesken - Seashore Arabesques 


Dis künstlerische Fotografie leidet un- 


terderVervollkommnung der Aufnahme- 
technik, die sie mehr zu einem mechani- 
schen als zu einem ästhetischen Pro- 
blem zu machen droht. Die heute nahe- 
zu unbegrenzte Möglichkeit, unter allen 
Bedingungen alles fotografieren zu 
können, hat zu Fotos geführt, die «tech- 
nisch einwandfrei» sind und zuweilen 
durch die Ungewöhnlichkeit und Ein- 
maligkeit ihrer Motive und Ausschnitte 
überraschen, die aber zugleich ein er- 
staunlich kurzes Leben haben. Die mei- 
sten Fotos, die in Magazinen und illu- 
strierten Zeitungen täglich an unseren 
Augen vorüberziehen, vertragen es 
nicht, länger betrachtet zu werden. So- 


bald sie ihren Nachrichtenwert und den 


Chelsea Hunde mit Kulisse (Romeo und Julia) - Chelsea Dogs with Stage-Scene (Romeo and Juliet) 


Reiz der Neuheit verloren haben, geht 
es ihnen wie den Zeitungen, die erst 
nach hundert Jahren wieder «inter- 
essant» werden. Diese Fotos berichten, 
aber sie sagen nicht aus. Bei der Diskus- 
sion Uber ihre Notwendigkeit und ihre 
unheilvolle oder segensreiche Funktion 
in der Kulturentwicklung spielen kinst- 
lerische Gesichtspunkte keine Rolle. 

Es ist jedoch nicht leicht, den Bereich 
der künstlerischen Fotografie gegen sie 
abzugrenzen. Man wird aber sagen 
dürfen, daß die künstlerische Fotografie 
mehr vom Auge des Fotografen als von 
der Linse der Kamera bestimmt wird. 
Das zeigt sich auch sehr deutlich in den 
Fotos von Herbert List. Aus ihnen ist 


hier eine Auswahl wiedergegeben, die 


nur einen Teil seines Arbeitsgebietes 
umfaßt: die Stilleben. Herbert List hat 
Hervorragendes auf dem Gebiet der 
Porträtfotografie und der Menschen- 
darstellung geleistet und in jüngster 
Zeit auch einige eindrucksvolle essay- 
istische Reportagen geschaffen. In den 
Stilleben kann man jedoch die beiden 
Prinzipien erkennen, die allen Arbeiten 
Herbert Lists zugrunde zu liegen schei- 
nen und ihnen den Wert und die Bedeu- 
tung von Kunstwerken geben: die 
äußerste Beschränkung im Motiv und in 
den fotografischen Mitteln und die Be- 
ziehung aller Einzelheiten auf die Bild- 
idee. Man kann sich wohl kaum spar- 
samere Motive denken als einen Teller 


mit Eiern, einige Gläser, zwei Sonnen- 


Die beweglichen Eier - Eggs in Motion 


brillen oder eine Rolle Wellpc 


® 


Nichts daran ist arrangiert, kein ER 


durch ungewöhnliche Perspektiven ox 
besondere Behandlung der Negat 
oder Kopien erzwungen. Selbst stärl 
pointierte Aufnahmen wie die mit c 
beiden Chelseapudeln oder der K 
nevalsmaske im Schilf verzichten « 
jede aufdringliche Symbolik, wie 
sich so oft und leicht in Stilleben br 
macht. Frei von allen Tricks sprech 
sie nur durch die Intensität ihrer Form 
zum Beschauer. Es ist auch bemerke: 
wert, daß es sich vor allem um oft ¢ 
sehene und sehr vertraute Motive ha 
delt, die jedoch in dieser einmal gefu 
denen Konstellation dauernden u: 


endgültigen Ausdruck gefunden habe 
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Arabeske aus Wellpappe - 


fese Ansichten sind nicht gesucht, son- 


rn entdeckt von einem Auge, das mit 


är äußersten Sensibilität Formen und 


| 


mmungen wahrnimmt. Es ließ die Ka- 


era jenen Moment abwarten, in dem 


2 Dinge oder die Bewegungen in sich 
en. Die Momentaufnahme, die eine 
usendstelsekunde aus einem Bewe- 
ngsablauf festhält, reproduziert in 
otesker Erstarrung eine Situation, die 
bn den menschlichen Sinnen nicht wahr- 
nommen und erfahren werden kann. 
e Aussage ist unvollständig und zu- 
Liten mißverständlich. Doch jede Be- 
gung erreicht in ihrem Ablauf einen 
nkt, in dem sie sich selbst manifestiert. 
den beiden Fotos «Durst» und «Be- 


»gte Eier» sind diese Momente groß- 
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artig erfaßt und sichtbar gemacht, 
Es ist nicht zu übersehen, daß das Auge 
von Herbert List nicht nur an der Wirk- 
lichkeit der Objekte, die seine Kamera 
erfaßt, sondern auch an der zeitgenös- 
sischen bildenden Kunst geschult ist. In 
den «Gläsern im Gegenlicht» ist der 
Einfluß von Giorgio Morandi deutlich 
zu spüren und die Maske im Schilf hat 
etwas von der Faszination surreali- 
stischer Bilder. Eine solche Beeinflus- 
sung wird dann gefährlich, wenn der 
Fotograf versucht «Bilder» herzustel- 
len, die so aussehen wie ein Gemälde 
oder eine Zeichnung irgend eines be- 
stimmten Malers. Was hier bei Herbert 
List erkennbar wird, ist jedoch etwas 


anderes. Hier wird nicht versucht, die 


Arabesque in Corrugated Cardboard 


Ergebnisse eines fremden künstlerischen 
Prozesses zu imitieren. Herbert List 
sieht mit den Augen eines modernen 
Künstlers und versucht das so Gesehene 
mit Hilfe der Fotolinse und des Foto- 
papieres auszusagen — Ghnlich wie 
ein anderer Künstler mit Hilfe von Stein, 
Metall, Papier, Farbe und anderem. Der 
Künstler versucht die Sehweise seiner 
Zeit, die durch die verschiedensten gei- 
stigen und entwicklungsgeschichtlichen 
Faktoren bedingt ist, und der Mehrzahl 
der Zeitgenossen nicht bewußt ist, mit 
Hilfe der verschiedenen Materialien der 
Kunst zum Ausdruck zu bringen. Eines 
dieser Materialien kann auch der licht- 
empfindliche Zelluloidstreifen in der Ka- 


mera sein FRITZ VOLQUARD ARNOLD 
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Artistic photography suffers from the 
perfecting of the technique of taking 
photographs which threatens to make 
it a mechanical problem rather than an 
aesthetical one. There are today prac- 
tically unlimited possibilities of taking 
photographs under all sorts of condi- 
tions. Consequently we have photo- 
graphs which are technically adequate 
and sometimes even surprise us by their 
unique and unusual motifs. But the in- 
terest they arouse is generally short- 
lived. Most of the photographs that 
daily confront us in magazines and 
illustrated papers do not hold our at- 
tention for long. As soon as they lose 
their value as news and the charm of 
novelty disappears, their fate is the 
same as that of newspapers which are 


only «interesting» after the lapse of a 
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Plaster Casts 


Gipsabgüsse - 


century. Photographs such as these give 
us news but that is all. Artistic view- 
points are negligible in discussions on 
their usefulness or their pernicious or 
beneficial function in cultural develop- 
ment. It is by no means easy to set a 
boundary between them and artistic 
photography. But we are not far wrong 
in saying that the success of the artistic 
photograph depends on the eye of the 
photographer rather than on the ca- 
mera’s lens. This is evident in Herbert 
List’s photographs. The current selection 
represents only a part of his field of 
work: his still-lifes. Herbert List has done 
some outstanding work in portrait photo- 
graphy and the portrayal of human 
beings. Quite recently he has produced 
impressive and essay-like reportages. 


Recognizable in the artist’s still-lifes are 


the two principles apparently under: 
ing all Herbert List’s achievements ai 
which give them the value and sigh 
ficance of works of art: strict econot 
with respect to the motif and phos 
graphical media, and the bringing : 
details into line with the idea of ! 
picture. One can hardly imagine me 
economical motifs than a plate of eg! 
a few glasses, two pairs of goggles? 
a roll of corrugated cardboard. Nothii 
is arranged, no forced effects obtain! 
through unusual perspectives or spea 
treatment of the negative. Even mo 
strongly emphasized motifs like the t} 
Chelsea poodles or the carnival mo 
in the reeds have none of that obtrus| 
symbolism so often noticeable in st 
life. Free from tricks of any kind the 


photographs appeal to the beholder ' 


rtue of the intensity of their forms only. 
Barkable too, is the fact that it is 
en old, familiar motifs which have 
bund lasting and final expression in 
is constellation. These views are not 
irfetched. Rather have they been dis- 
pvered by an eye that perceives and 
akes use of forms and moods. The ca- 
era waits for the moment in which 
ings or movements repose. The snap- 
not holding the thousandth of a se- 
bnd in the course.of a motion repro- 
ces in grotesque rigidity a situation 
at cannot be perceived and experienc- 
d by the human senses alone. Its testi- 
ony is incomplete and at times be- 
ildering. But in its course each move- 
ent reaches a point in which it mani- 
sts itself. These instants are excellently 
tught and made visible in the two pho- 
graphs «Thirst» and «Eggs in Motion». 
ention too, should be made of the 
ct that Herbert List is not only a photo- 
apher but an expert in contemporary 
e Art also. «Glasses in Counter- 
ght» show Giorgio Morandi’s influ- 
ıce and the «Mask in the Reeds» has 
mething of the fascination of sur- 
alist pictures. Such influences would 
dangerous if the photographer at- 
pted to produce «pictures» similar 
| appearance to paintings and draw- 
gs by certain painters. This is not so in 
e case of Herbert List. He never tries 
| imitate the effects of someone else’s 
tistic process. Herbert List sees things 
th the eyes of a modern artist and 
presses what he perceives with the 
‘Ip of a lens and photographical pa- 
hr, just as another artist would do with 
| help of stone, metal, paper, colour 
d other artistic media. Using various 
ads of media one of which may be the 
Insitized celluloid film in the camera, 


artist is at pains to demonstrate 


pned by adiversity of factors linkedwith 


yellectual and historical development. 
| 


Der Tod des Handlungsreisenden - Death of a Salesman 


Motiv aus’den"Diocletians Thermen Rom - Motif from Diocletian’s Baths in Rome 
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Am;Vierwaldstätter See - By the Lake of Lucerne 


Glas im Gegenlicht - Glass in Counter-Light 


Durst -T 


Eine neue Buchreihe 


Einbandentwürfe von Wilhelm Neufeld | 
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Jie Einbandgestaltung einer «Reihe » 
scheint als ein besonders schwieri- 
as Problem der Buchausstattung. Bei 
ahrung einer gewissen typischen Ein- 
sitlichkeit soll gleichzeitig der indivi- 
elle, dem Inhalt entsprechende Cha- 
ıkter jedes einzelnen Bandes zum Aus- 
uck kommen. Die Inselbücherei er- 
eist sich noch immer als die klassische 
bsung dieses Problems: die bunt ge- 
usterten Pappbände haben sich nicht 
r der jeweiligen Eigenart der Texte 


srzüglich angeglichen, sondern auch 


PLVTARCH 


ALEXANDER 
CAESAR 


] 


@ 


den allgemeinen Stilwandel in den 
Jahrzehnten ihres Bestehens mitge- 
macht, ohne dabei ihre eigene Art zu 
verlieren. Fast alle ähnlichen Kleinbuch- 


reihen sind diesem Vorbild verpflichtet, 


sei es durch mehr oder weniger be- 
wußte Nachahmung oder den Versuch, 
einer Nachahmung auszuweichen. Eine 
geglückte und wohl für lange Zeit ver- 
bindliche Lösung ist auch die Neuge- 
staltung der Reclam-Bändchen durch Al- 


der Mantel 


fred Finsterer. (In Heft 3/1951 der « Ge- 
brauchsgraphik» waren mehrere Bei- 
spiele davon abgebildet.) Hier ist jeder 
Titel als eine graphische Einheit von 
Schrift und Vignette individuell gestal- 
tet, und der Charakter der Reihe wird 
lediglich durch den gleichmäßigen Ein- 
bandkarton und den durch die Persön- 
lichkeit des Künstlers bedingten einheit- 
lichen Stil dieser Titel gewahrt. 

Einen Schritt weiter auf diesem Weg ist 
nun der Müller & Kiepenheuer Verlag 
bei der neuen Ausstattung seiner Reihe 


CLEMENJ 
BRENTANO 
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« Die Weltliteratur » gegangen. Denein- 
zelnen Bänden sieht man kaum noch 
ihre Zugehörigkeit zu einer Reihe an. 
Obwohl von einem Künstler— Wilhelm 
Neufeld — entworfen, unterscheiden 
sie sich untereinander doch in der größt- 
möglichen Weise im Stil der Schriften 
wie der Zeichnungen. Neben Entwür- 
fen, die in mehr oder weniger konven- 
tioneller Weise ein Zeit- oder Lokal- 
kolorit wiedergeben, stehen überra- 
schende, eindrucksvolle Gestaltungen 


des jeweiligen Themas aus dem Geist 
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der modernen Malerei, wie vor allem 
bei den Bändchen Gogol, Hawthorne, 
James und Französische Märchen. Auch 
bei einem bewußten Anklang an äl- 
tere Manieren, wie etwa den frühen 
Holzschnitt, gelingen Neufeld reizvolle 
eigene Wirkungen (Villon, Rabelais). 
Im Gegensatz zu anderen Reihen, die 
meist nur durch eine ungefähre gemein- 
same Tendenz innerlich zusammenge- 
halten werden, erscheinen die Bänd- 
chen der «Weltliteratur» nach einem 


genau überlegten festen Plan. Dieses 


ARABISCHE 
-BEDVUINEN? 
ERZAHLUNGE 


feste innere Gerüst erlaubt es, die Vir 
falt der Dichtungen aus aller Welt au 
äußerlich deutlich zu zeigen und d 
Leser stärker durch die Individualit 
der einzelnen Bändchen anzulocke 
ohne dadurch den Begriff der Rei 
gänzlich aufzulösen. 

Mit der stattlichen Anzahl von 33E 
würfen stellt sich Wilhelm Neufeld zı 
erstenmal einem größeren Publikum ı 
Gebrauchsgraphiker vor. Er kommt v 
der «reinen» Kunst, war Schüler v 
Julius Heß in München und Thorn-Pr 


sr in Köln und Mitglied der Münchner 
Neuen Secession». Im vergangenen 
ıhr erhielt er einen Preis bei dem 
merikanischen Blevins-Davis-Wettbe- 
erb. Von 1933 bis 1939 betrieb Neu- 
‚Id eine Stoffdruckerei, und so war die 
ziehung zur angewandten Kunst seit 

vorhanden. Darüber schreibt der 
Unstler in einem Brief an den Heraus- 
aber dieser Zeitschrift: «Es befriedigt 
ich in hohem Maße, in Werken der 
ebrauchsgraphik die Einheit jener viel- 
Itig erfahrenen Bild-Elemente herzu- 


D 


llen und auf eine gerade Weise wirk- 
4m werden zu lassen, die im Tafelbild 
serer Tage ein so bedenkliches Da- 
sin führen — wenigstens was die le- 
endige Wirkung in die Welt angeht. » 
FRITZ VOLQUARD ARNOLD 


e design of covers and binding for a 
st of books would seem a difficult 
oblem. A certain uniformity is necess- 
ry, but on the other hand the binding 
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of each single volume should have its 
own distinctive character correspond- 
ing to the contents of the book. The 
Insel Library is the classic solution of 
this problem. The coloured boards have 
always harmonized with the contents 
of the respective volumes and have 
adapted themselves as well to the 
changing styles of the past decades 
without detriment to their unique cha- 
racter. Almost all similar sets of books 
have been more or less influenced by 
the Insel Library as is evidenced by 
more or less deliberate attempts at imi- 
tation or obvious efforts to avoid the 
same. Another happy solution is the 
new binding of the little Reclam books 
designed by Alfred Finsterer (vid. No. 3/ 


1951 of «Gebrauchsgraphik» contain- 
ing a few reproductions of these de- 
signs). Each title has been designed as 
a graphic unit with lettering and vig- 
gnette. The character of the series has 
been preserved in the uniformity of the 
boards and the style of the titles that 
reflects the personality of the artist. 

Mueller & Kiepenheuer's Publishing 
House has also made progress in the 
same direction in the new get-up of its 
«Weltliteratur» books. The single vo- 
lumes do not appear to belong to aset. 
For although only one artist, Wilhelm 
Neufeld, designed, their get-up there 
is an amazing difference in the style of 
the lettering as well as of the drawings, 
Alongside designs that in a more or 
less conventional fashion reflect period 
or local colouring, the reader finds start- 
ling and impressive compositions in the 
spirit of modern painting, especially in 
volumes devoted to Gogol, Hawthorne, 


James and French Fairy Tales. Neufeld 
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has also produced charming and uni- 
que effects (Villon, Rabelais) in work 
deliberately reminiscent of older styles, 
or even of the early woodcut. Unlike 
other sets of books in which only a 


common tendency links the volumes, 
the small books of the « Weltliteratur » 
are published according to a carefully 
thought-out plan. The diversity of the 
literary works of the world is shown on 
the covers, and the reader is strongly 
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attracted by the distinctive character of 
the single volumes. 

For the first time Wilhelm Neufeld 
appears before a large public as a gra- 
phic artist and shows no fewer than 
33 designs. He comes from the sphere 
of « pure» art. He was a pupil of Julius 
Hess in Munich and of Thorn-Prikker in 
Cologne, and was also a member of 
the «New Secession» in Munich. Last 
year he was awarded a prize in the 


American Blevins-Davis Competition. 
From 1933 to 1939 Neufeld ran a Fa- 


bric Printing Works so, he has has 
long connection with applied art. . 
writes about this to the editor of 


journal: «It is a great satisfaction: 
me to restore in works of commer« 
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art the unity of those pictorial el 
ments and to make them effective, f: 
they lead a doubtful existence in tt 
easel-picture of our day—at least « 
far as their living influence in the wor 
is concerned. » 
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MITTEILUNGEN DES BUNDES DEUTSCHER GEBRAUCHSGRAPHIKE) 


I. 
Wieder ist ein never Jahresring am Baum der 
Bundestage entstanden. In langer Ubung fan- 
den die Landesgruppen des BDG eine Form 
der Tagungen, die dem Ernst der Debatten, 
den kämpferischen Stimmungen beim Für und 
Wider der Anträge den ausgleichenden, fest- 
lich dekorativen Rahmen gaben. Nach dem 
kleinen, aber unvergeßlichen pfälzischen Wein- 
ort Neustadt kam diesmal Hannover an die 
Reihe. Diese gastliche Messestadt bot als äuße- 
ren Rahmen die breitgedehnte Blumenherr- 
lichkeit der Bundesgartenschau. Freund Hese- 
ler hat den Warnruf aus dem Bericht des Vor- 
jahres verstanden. Die norddeutsche Organi- 
sation klappte vorzüglich, und der Landesvater 
von Niedersachsen schonte seine zarten Stimm- 
bänder als Leiter des Parlaments nicht. Sei- 
nem Getreuen Ekkehard Siercke sei ebenfalls 
Dank gezollt. Vom Bodensee bis zur Wasser- 
kante Hamburg und Bremen waren alle Grup- 
pen vertreten, nur Baden-Nord und ein Teil 
der alten Knappen aus Ruhr und Niederrhein 
fehlten — die Bundespost soll versagt haben! 
Eine erfreuliche Feststellung war die Tatsache, 
daß sich jüngere Mitglieder an den oft erreg- 
ten Debatten über wirtschaftliche, steuertech- 
nische und künstlerische Probleme beteiligten. 
Mancher junge Tagungsstreiter kann mit be- 
rechtigtem Stolz seiner Gruppe protokolla- 
risch belegt berichten, daß er erfolgreich 
seine dialektische Klinge mit den schon etwas 
schartigen Beidhandschwertern der alten BDG- 
Garde kreuzte. Es mag leichter sein, abseits 
von diesen oft nüchternen, aber die Lebens- 
grundlagen berührenden Fragen nur die rein 
künstlerische Fassade aufzublenden, bildet 
doch die Lösung dieser Probleme den ge- 
sicherten Unterbau der künstlerischen Arbeit. 
Aus solcher Zusammenarbeit erwächst dem 
Bund eine neve Generation, die mit allen 
Vorbehalten einer betonten künstlerischen 
Grundlinie sich nicht allein in schöngeistig- 
spekulative Florettplänkeleien verliert. Es wur- 
den zum Mißbehagen der großen Mehrheit 
einzelne Stimmen laut, die stromabwärts des 
Rheins und im Kohlenpott Ernst-haft alle nicht 
zur Avantgarde zählenden älteren Mitglieder 
als überaltert und zurückgeblieben ausmerzen 
und einer moralischen Vergasung zuführen 
möchten. Wie leicht bricht aber die rasche 
Modeentwicklung ihren Urteilsstab über Dinge, 
die heute noch als einzig richtig und sakro- 
sankt gelten. 
Il. 

Am ersten Tag, dem 21. Juni, trat das Preis- 
gericht für das beste deutsche Plakat 1950 zu- 
sammen. In yroßzügigster Weise stellte die 
Firma Günther Wagner durch das gastliche 


BDG-TAGUNG IN HANNOVER 


Entgegenkommen des Herrn Dr. Beindorf die 
Festräume des Hauses und Hilfskräfte der Be- 
triebsleitung zur Verfügung. Schon vor 25 Jah- 
ren fand eine Tagung unseres Bundes im 
Pelikan-Haus statt. Unser besonderer Dank 
gilt Herrn Dr. Beindorf und seinen Helfern 
aus der Geschäftsleitung. Von 65 Plakaten ka- 
men acht Blätter in die engste Wahl, wobei 
das Herbstmesse-Plakat Krefeld von W. Breker, 
das Ausstellungs-Plakat «Im Zeichen der 
Frau» von Siegrid Lammle, Stuttgart, und das 
Werbeplakat von E. Cordier, München, für 
die Winterfahrten der Bundesbahn Einstimmig- 
keit erzielten. Die nächsten fünf Arbeiten der 
engsten Wahl waren von Ehlers, München, 
Schillinger-Rost, Nürnberg, Gärtner-Burkhart, 
Nürnberg, Cordier, München, und Hansmann, 
München. An einem der verkehrsreichsten 
Plätze von Hannover wurden diese acht Ar- 
beiten auf große Stellwände geklebt, da- 
neben kam die Auswahl der acht besten 
Schweizer Plakate. Diese vom Hochbauamt an- 
geordnete und vom Straßenpublikum sehr be- 
achtete Ausstellung zeigte den immer noch 
bestehenden Format- und Wirkungsunterschied. 
Wir werden immer wieder verglichen mit die- 
sem Wunderland der Plakatkunst, vergessen 


“aber, daß die Schweiz ein wirtschaftlich star- 


kes, unabhängiges Land mit ununterbrochener 
kultureller Entwicklung ist. Die moralische 
Meßlatte besitzt heute noch unterschiedliche 
Bewertungszahlen. Wir bemühen uns ja mit 
Erfolg, die Nachwirkungen einer völlig zer- 
trümmerten Wirtschaft zu überwinden, befin- 
den uns aber noch in einem Notbau, der kei- 
nen Idealzustand eines gesunden Neubaus 
darstellt. 
Ill. 

Im Hause Günther Wagner wurde der Bun- 
destag 1951 offiziell am Vormittag des 22. Juni 
eröffnet. Den Delegierten und den zahlreichen 
Gästen galten die herzlichen Begrüßungs- 
worte des Gastgebers, Herrn Dr. Beindorf. 
Herr Oberstadtdirektor Wichert begrüßte die 
Tagungsteilnehmer im Namen der Stadt Han- 
nover, und Herr Buchholz überbrachte die 
Grüße des Werbefachverbandes. Die plötz- 
liche Erkrankung unseres Präsidenten machte 
eine Umstellung der Tagesordnung notwen- 
dig. Der zweite Vorsitzende übernahm nach 
Einleitungsworten des Landesgruppenvorsit- 
zenden Heseler die Eröffnung der Tagung und 
die Verkündung der Wettbewerbsergebnisse. 
An den Wänden des Saales hingen die preis- 
gekrönten Arbeiten und eine größere Gruppe 
der engeren Wahl als Schau für die Tagungs- 
gäste und die anwesenden Pressevertreter. 
Nach den teilweise sehr interessanten Berich- 


ten der Delegierten über Art und Umfang dt 
örtlichen Arbeitsgebiete und Erfolge, gab di 
zweite Vorsitzende Körner seinen Jahresbi 
richt als Mitarbeiter der Bundesleitung un 
als Beauftragter für das Wettbewerbsweses 
Unser Einfluß auf die einwandfreien Aus 
schreibungen macht sich immer stärker bi 
merkbar, eine weitere Reihe von Veranstdi 
tern hat unsere berechtigten Forderungen na« 
längeren Verhandlungen anerkannt, unkorv 
gierbare Ausschreibungen wurden gesperrt. } 
Zur Nachmittagssitzung in der Stadthall 
konnte Dr. Hölscher wieder erscheinen. Sew 
umfangreicher Jahresbericht gab Einblick 
die vielgestaltige, weitreichende und erfol: 
reiche Bundesarbeit. Ein stärkerer Austaus« 
der Erfahrungen zwischen den Landes- urı 
Ortsgruppen muß gefördert werden. Nach d«& 
Erstattung des diesmal erfreulicher wirkende 
Kassenberichtes und der Prüfung erfolgte dk 
Entlastung der Bundesvorstandschaft. Auf dk 
satzungsgemäße Amtsniederlegung folgte dE 
Neuwahl. In geheimer Abstimmung wurcr 
Dr. Hölscher als erster und Körner als zweite! 
Präsident einstimmig wiedergewählt. Eine b« 
schlossene geringe Beitragserhöhung gibt dei 
Bundesleitung im neuen Arbeitsjahr größer: 
Leistungsmöglichkeiten. 

Aus den vom Delegiertenkreis angeschnitte! 
nen Fragen sei hier erwähnt: Versicherungt 
schutz der freiberuflich Tätigen auf Bundes 
grundlage. Die bei einer vollständigen Beruf: 
ausbildung erreichte Bezeichnung «Diplom 
graphiker »?! Der Abgrenzungsschutz der Be 
rufsbezeichnung als künstlerisch-schöpferisch‘ 
Tätigkeit den Finanzämtern gegenüber, dij 
uns gerne gewerbesteuerpflichtig machen möch 
ten. Die wichtige Zusammenarbeit mit Mint 
sterien, Stadtbehörden, Verbänden, Kommis 
sionen und Kunstbeiräten. Tariffragen für an 
gestellte Graphiker. 

Vollständige Überwachung der Wettbewerbs 
ausschreibungen. Die Herausgabe eines Mit 
teilungsblattes ist beschlossen, zur raschen Ven 
breitung wichtiger Nachrichten. Ein bald wei 
ter in den Vordergrund drängendes Problen 
ist die organisatorische Umformung des BDC 
nach dem Beispiel des BDA, der sich auf Bun! 
desebene zentral neu organisierte. 

Diese Grundidee fand vorerst nur geteilte 
theoretische Zustimmung. Ihre Inangriffnahme 
führt sofort zu einer wesentlichen Beitrags 
erhöhung, die für die Errichtung einer zentra 
ausgebauten Geschäftsstelle notwendig wird 
Bisher wurde die Arbeit der Bundesleitunc 
in München ohne eigene angestellte Hilfs 
kräfte unter einer glücklichen Konstellatior 
ehrenamtlich geleistet. Über die eigentlicher 


hel 


ebnisse der Tagung berichten die Delegier- 
an Hand des Gesamtprotokolls ihren 
uppen in der nächsten Versammlung. 
r letzte Arbeitstag am 23. Juni von 9 bis 
Uhr galt der Diskussion der Anträge und 
in immer neu auftauchenden Fragen aus 
n Erfahrungsgebieten der Ortsgruppen. Um 
Uhr konnte unser Präsident mit dem Dank 
die Mitarbeit aller Teilnehmer den dies- 
rigen Bundestag schließen. Im Saalhinter- 
und verharrte leise murmelnd — aber tap- 
ausharrend das Amazonenkorps unserer 
men, die heroisch ihre innere Mißstimmung 
er die unprogrammäßig verschleppte Mit- 
stafel verbargen. Am späten Nachmittag 
r die Stunde des Rundganges durch die 
rtenschau gekommen. Die Gruppen der 
ermüdeten Kampfgenossen schlenderten 
ngsam genießend durch die herrlichen Blu- 
nfelder der Ausstellung. Die neve Last der 


Vorbereitung des Bundestages für das nächste 
Jahr wurde wunschgemäß von unserem alten 
Freund Henry übernommen, der in Erinnerung 
an die Tagung 1930 die schwäbische Haupt- 
stadt Stuttgart wieder zum Empfang rüsten wird. 


IV. 


Nach den Streiflichtern auf das arbeitstech- 
nische Abrollen unserer Tagung soll noch der 
diesmal nicht so bacchantisch in Erscheinung 
getretenen Feststunden gedacht werden. Am 
Abend der Sommersonnenwende begann der 
Fest- und Tanzabend in der Stadthalle. Künst- 
lerjungvolk und würdige Herren trafen sich 
mit ihren Damen. Lodernde Sonnwendfever 
wurden nicht übersprungen, doch waren die 
Fontänen der Wasserspiele an der Garten- 
terrasse in flimmerndes Licht getaucht. Als die 
ersten Lichtstrahlen der Morgendämmerung 
um die vierte Stunde durchdrangen, rasten 


noch einige Dutzend unermüdliche Tanzpaare 
jeder Altersstufe als engverkettete Riesen- 
schlange durch Saal, Terrasse und Park. Rund- 
gesang mischte sich mit den letzten aufreizen- 
den Sirenenklängen der Kapelle in rhythmi- 
schem Walzerfluß— dem Kippschaukel-Samba 
und dem Hammerwerkgestampf der neuesten 
Tanzschlager. 

Am nächsten Tag bröckelten die letzten Teil- 
nehmergruppen, elegisch Abschied nehmend, 
auseinander, mit dem Versprechen des Wie- 
dersehens 1952 in Stuttgart. 

Der Gruppe Niedersachsen gilt aber für die- 
ses Jahr — für die Hannovertagung — noch- 
mals unser herzlichster Dank, ebenso dem 
Kreis der Spender von Publikationen, der Firma 
Günther Wagner, der Firma Sprengel für die 
süßen Damenspenden und der Meisterschule 
für Deutschlands Buchdrucker in München für 
eine reizende bibliophile Publikation. 


RUPA-KATALOG. Auf Grund von Anfragen teilen wir 
it, daß noch Kataloge der Internationalen Messe Druck 
d Papier (DRUPA), die vom 26. Mai bis 10. Juni 1951 in 
üsseldorf durchgeführt wurde, bei der Nordwestdeutschen 
usstellungs-Gesellschaft mbH., Düsseldorf, Ehrenhof 4, 
zogen werden können. (Versand gegen Voreinsendung 
n DM 2,50.) 


RICHTIGUNG! Zum Beitrag « Entgleiste Wettbewerbe!» 
urch eine unvollständige Resultat-Ubermittlung wurde ver- 
umi, bei dem Plakatwettbewerb der deutschen Schul- 
chverleger in Braunschweig die weitere Austeilung eines 
Preises mit 200 DM und eines Ankaufes zu berichten. -Kö- 


NDESGRUPPE FRANKEN. In der Hauptversammlung am 
„Mai 1951 in Nürnberg wurde die Vorstandschaft neu 
wählt. Sie setzt sich aus folgenden Mitgliedern zusam- 


ER BILDHAUER OTTO BAUM. Mit großer Eindringlichkeit 
d Uberzeugungskraft sucht Franz Roh die Position des 
uttgarter Bildhauers Otto Baum in der modernen Plastik 
bestimmen und zeichnet dabei eine knappe, sehr instruk- 
e Skizze der Entwicklung der Plastik seit dem Beginn 
ieses Jahrhunderts. Unabhängig von dieser Einordnung 
nd von der entwicklungsgeschichtlichen Bedeutung des 
erkes von Otto Baum stellt sich jedoch die Frage, ob 
ieses Werk bereits jene künstlerischen Dimensionen er- 
icht hat, die ihm Franz Roh zuspricht. — Der Text ist in 
eutsch, Englisch und Französisch wiedergegeben. Die 
uchgestaltung besorgte in vorbildlicher Weise H. A. P. 
rieshaber in Reutlingen. In seiner Gesamtheit ist der Band 
in Musterbeispiel einer modernen Kunstpublikation. (Franz 
oh: «Der Bildhaver Otto Baum», Monographie mit 48 
anzseitigen Abbildungen der Werke und 36 Seiten Text, 


50 Günther Neske, Pfullingen, DM 18,—.) 
Fritz Volquard Arnold 


ETT OF PUNCH. Die Zeichnungen des englischen Kari- 
aturisten Emett empfangen ihren Reiz von einer üppig 
uchernden Phantasie, einer Phantasie, die vorwiegend mit 


MAX KORNER 


men: Landesgruppenvorsitzender: H.W.Bittner, Nürnberg, 
Weichselstr. 8; 2.Vorsitzender: Victor Bogo,Nürnberg,Weid- 
mannstr. 2; Schriftführer: Hans Schneider, Nürnberg, Loren- 
zer Str. 23; Rechnungsführer: Karl Dusel, Nürnberg, Nerz- 
str. 2; Juroren: Jobst Kuch, Nürnberg, Teutonenstr. 25, Jules 
Stauber, Nürnberg, Mörikestr. 12; Presse und Propaganda: 
Georg Zapf, Nürnberg, Sonneberger Str.2; Veranstaltun- 
gen: Rolf Behringer, Nürnberg, Seebacher Str. 4. 

Der Ehren-Ausschuß setzt sich zusammen aus den Mitglie- 
dern: Akademie-Prof. Max Körner, Nürnberg, Günthers- 
bühler Str.63, Prof. H. Erich Köhler, Riedenburg/Opf., Schul- 
str. 303, Jobst Kuch, Gebrauchsgraphiker, Nürnberg, Teu- 
tonenstr. 25, Karl Hermannsdörfer, Gebrauchsgraphiker, 
Laufamholz b. Nbg., Am Herrenwäldchen 8, Herbert Ott, 
Gebrauchsgraphiker, Einberg b. Coburg, Rothenhoferstr. 77. 
Die Geschäftsstelle der Landesgruppe: Nürnberg, Weich- 
selstr. 8. 


MITTEILUNGEN UND BESPRECHUNGEN 


der Technik beschäftigt ist. Diese Blätter sind voll von den 
skurrilsten Apparaten, den erstaunlichsten Maschinerien 
und den halsbrecherischsten Konstruktionen, mit denen die 
Menschen in ahnungslosem Gleichmut beschäftigt sind oder 
die sie verwundert, aber nicht erschreckt bestaunen. Die 
Pointe fast jeder Zeichnung von Emett liegt in der Selbst- 
verständlichkeit und Ruhe, mit der das Absurde und zuwei- 
len Gefährliche hingenommen wird. Vergleicht man diese 
Blätter etwa mit denen des Franzosen Dubout, auf denen 
sich eine ähnlich wuchernde Phantasie ausbreitet, so erkennt 
man sogleich, wie spezifisch «englisch » Emett ist. Bei Du- 
bout ist jede Person in Erregung, und unter ungeheurem 
Lärm wird allerhand und zuweilen höchst teuflischer Scha- 
bernack getrieben. Die ältlichen Sonderlinge Emetts hin- 
gegen behalten auch in den heikelsten und unvorhergese- 
henen Situationen ihre kontemplative Ruhe. Emett kritisiert 
nicht, er klagt nicht an und will auch nicht belehren. Er iro- 
nisiert. Er erlaubt seinen Mitmenschen ihre Schwächen und 
Schrullen und nimmt sie ebensowenig ernst, wie sich selbst. 
(Emett of Punch: «High Tea», 44 Abbildungen auf Tafeln, 


London 1950, Verlag Faber & Faber.) 
Fritz Volquard Arnold 
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EIN HOLZSCHNEIDER IN MAINFRANKEN. Richard Rother, 
der heute an der Kunst- und Handwerksschule Würzburg 
wirkt, sucht und findet seine Motive im Alltagsleben des 
Volkes. Seine Gebrauchsarbeiten, zahlreiche Exlibris- 
Schnitte und Familiengraphik, berühren ebenso angenehm 
wie die immer humorvollen Werbegaben. Hier ist auch der 
aufgeschlossene Sinn der Besteller zu loben. Der Oberbür- 
germeister von Würzburg, die Krankenkasse «Münchener 
Verein, Bezirksverwaltung Würzburg» und das Überland- 
werk Unterfranken ließen sich von Rother Neujahrsgrüße 
zeichnen. Diese Aufträge sind ansprechend gelöst, Rother 
geht auch in seinen Werbeentwürfen ungekünstelte, ein- 
fache Wege. Ein besinnlicher Zeichner! Die Einführung, die 
seinem Wesen in glücklicher Form gerecht wird, schrieb 
Fritz Mertens. («Richard Rother». Herausgeber: Freunde 
Mainfränkischer Kunst und Geschichte e.V., Würzburg.) 

A. S. 


BIENCHEN, SUMM HERUM! Eine Liederfibel, in der, gegen- 
über den Notenseiten, kleine kindliche Bildchen mehr als 
nur Illustrationen der Handlung sind. In einer Art musika- 
lischer Bildersprache lassen sie das Auf und Ab der Töne klar 
erkennen. Diese Fibel eroberte sich die Liebe aller Kinder 
und Mütter, ist ins Englische übersetzt und hat jetzt das 
500. Tausend überschritten. Daß sie von Kultusministerien 
empfohlen wird, spricht für die Ministerien. Namhafte Mu- 
siker, Oberbürgermeister, Professoren und Pädagogen sind 
entzückt. Frau Bundespräsident Heuß, Mrs. Ellen McCloy 
wie die Königin der Niederlande sind ebenfalls entzückt — 
alle Weit ist entzückt. Da könnte man von einer bestechen- 
den Werbe-Aktion des Verlages sprechen, zur Ehre dieser 
Liederfibel aber sei gesagt, daß sie eben wirklich entzückend 
ist. Die Jubiläumsausgabe zeigt eine reizvolle Einband- 
zeichnung. (Liederfibel. Kinderlieder in Bildernoten dar- 
gestellt von Heribert Grüger, gemalt von Johannes Grüger, 
Brentano-Verlag, Stuttgart. DM 5,50,Handexemplar für Leh- 
rer DM 3,70.) A.S. 


BIBLIOPHILE WERBEGABE. Die Seiden-Weberei W.M. 
Schmitz & Co. legt ein Album vor, das die Entwicklung der 
Buden und Läden zeigt. Ob es ein Krämerstand ist, eine 
gotische Marktgasse, eine verglaste Luke, ob es napoleo- 
nische Läden sind, ländliche oder großstädtisch moderne — 
alles wird in interessanten, oft seltenen Abbildungen vor- 
geführt. Margot Aschenbrenner schrieb die knappen, kun- 
digen Texte, Bibliotheken und Sammlungen stellten ihr das 
Bildmaterial zur Verfügung. So ist eine äußerst anschauliche 
Sammlung entstanden, die sicher jeder Empfänger nicht 
nur einmal zur Hand nehmen wird. Nirgendwo ist auch nur 
der leiseste Versuch gemacht, die Seiden-Weberei W.M. 
Schmitz in Bild oder Text hineinzuschmuggeln. Daß sie da- 
hintersteht, erfährt man lediglich durch eine einzige Zeile 
auf dem Innentitel. Die sehr kultivierte Werbegabe wird 
trotzdem ihren Zweck erfüllen. Was sich heute kaum mehr 
ein Verleger leisten kann, die Industrie kann es — dieses 
Album ist beispielhaft dafür. (« Buden und Laden» von Mar- 
got Aschenbrenner, Werbegabe der Seiden-Weberei W.M. 
Schmitz & Co., Bieberach-Riß.) A.S. 


«HEIMAT SCHLESIEN ». Eine große Bildkarte der schle- 
sischen Heimat und des schlesischen Volkstums zeichnete 
Maler und Graphiker Johannes Grüger. Ihre graphische 
Form ist untadelig, der farbige Druck ebenfalls. (In Zusam- 
menarbeit mit der ostdeutschen Verlagsanstalt Breslau ent- 
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standen. Hergestellt von Haufler und Wiest, Stuttgart. . 
schienen im Brentano-Verlag, Stuttgart. Gefaltet DM 2, 


IST DAS AUTO WEIBLICHEN GESCHLECHTS ? Die Beha: 
tung wurde von einer jungen Amerikanerin aufgestellt, . 
bei einer Autofirma bedeutend größere Verkaufserfo 
als ihre männlichen Kollegen erzielt. Die Nachricht fin: 
sich in Heft 4 der « Verkaufspraxis». Es wird dazu bemeı 
daß diese Verkäuferin ihr Verkaufsobjekt impulsiv und 
stinktiv personifizierte— und damit eine wesentliche Grur 
lage für ihre Verkaufserfolge schuf. Neben einer Men 
guter Tips bringt das Heft lesenswerte Beiträge aus o 
Praxis. Auf diese Monats-Broschüre haben wir bereits e 
mal hingewiesen, die jetzt vorgenommene Stichprobe ly 
ebenfalls stand. (« Verkaufspraxis», Forkel-Verlag, St 
gart-Degerloch.) A 


DER PEGASUS AUF DEM BULLDOG. Das Maschinenha 
Lanz propagiert seinen Allzweck-Bauern-Bulldog mit klı 
nen Heftchen, die sich mit klaren kurzen Sätzen an das Lan 
volk richten. Kurze Vierzeiler im Bauern-Kalenderton, n 
verständlichen Illustrationen geschmückt, sind beigege 
und erfüllen sicher ihren Zweck. Daß in einem Falle Sc 
lers «Lied von der Glocke» als Vorbild diente, sei « 
Kuriosa vermerkt. Hoffentlich wird nicht Goethes « Faus 
auch noch zum «Hohen Lied » dieses Bulldogs, seiner Wel 
seiner eingepreßten Marke und besorgten Mahnungen 
guter Pflege verarbeitet. (Lanz-Bulldog, Mannheim.) A 


«IM PRIVATGEBRAUCH AUCH AN FÜRSTENHOFEN 
Dieser Aufdruck befand sich einmal auf der Rückseite ci 
« Erdal »-Schuhkrem-Dosen. Zum 50jährigen Bestehen ci 
Standard-Marke «Erdal» bringt eine Festschrift einen 

teressanten Werbe-Rückblick, der als Querschnitt der Mal 
kenartikel-Werbung der letzten 50 Jahre gelten darf. Unk! 
friedigend wirken dabei die « Erdal »-Anzeigen der Gegs 
wart. Wie die Beispiele aus früheren Jahren zeigen, Ic 
sich mit dem Erdal-Frosch sehr viel anfangen. (50 Jahl 
« Erdal-Schuhpflege », Werner & Mertz A.G., Mainz.) A. 


STARKER TOBACK. Die «Süddeutsche Tabakzeitung » le 
als Ernte des Jahres einen «Almanach» vor. Im Vorwo 
wird gesagt, «daß es an der Zeit sei, ihm wieder einm 
eine Monographie zu widmen, die seinem Wesen en 
spricht» — ja, und? Die Beiträge sind trocken. Die Illustn 
tionen sehr mäßig. Gleich zu Anfang ist ein Porträt dt 
Bundespräsidenten Theodor Heuß abgebildet — die Zeia 
nung ist geeignet, einen tiefen Respekt vor seinem Wol 
wollen und seinem Wissen um menschliche Unzulänglic 
keit auszulösen: denn da sein Namenszug darunterstel 
hat er sie offenbar signiert. Irgendwo im Text wird au 
ein Mann von der Straße zitiert, der den Bundespräsidente 
für einen «ordentlichen Mann» hält, da er ihn mit ein! 
Zigarre sah. Wenn man schon glaubt, Professor Theod: 
Heuß propagandistisch miteinbeziehen zu müssen, dar 
wäre es nahegelegen, ein gutes Foto von ihm zu zeige 
auf dem er eine Zigarre raucht. Der ganze «Almanach 
blättert sich gleich einem statistischen Jahrbuch, das m 
Anzeigen vermischt ist. Da hilft es auch nichts, daß zu 
Schluß eine «tabaccologische Abhandlung » über Wilhel 
Busch und den Tabak gegeben ist. In ihr wird Wilhel 
Busch als «Vorläufer des Kintops» hingestellt — nun, 
war etwas mehr. Und daß Busch zum Schluß wohlwoller 


alhall nichts entgegenstehe, ist ebenso danebengeraten, 
ie die ganze «Ernte des Jahres». («Almanach der Süd- 
utschen Tabakzeitung », Mainz—Karlsruhe.) A.S. 


HRIFT-FIBEL. Unter den vielen Handbüchern nahm die 
chriftfibel » von Professor Dr. Wilh. H. Lange von Anfang 
einen hervorragenden Platz ein, und die Neuausgabe, 
eine wesentliche Erweiterung bringt, läßt sie für werk- 
nstlerische Bildung und Erziehung schlechthin als unent- 
hrlich erscheinen. Professor Dr. Lange stellt die Anfänge 
ler Schrift und ihre vielfältigen Verzweigungen genau 
r, bringt nicht nur die Wandlungen dieser Schriftbilder 
s zu den modernsten Schöpfungen der Neuzeit — sondern 
ist auch in vollendeter Form auf ihre ästhetischen Schön- 
iten hin. Hervorragende Abbildungen, mit feinstem Emp- 
den ausgesucht, vertiefen die gründliche Methodik dieses 
ndbuches, das im besten Sinn des Wortes eine « Fibel » 
d darüber hinaus natürlich auch eine kulturgeschichtliche 
udie von hohem Range ist. Der Verfasser, der auf dem 
biet der Schrift-, Druck- und Buchgeschichte verdienten 
f genießt, als Druckereileiter, Verleger und Mitarbeiter 
er führenden Schriftgießerei die Praxis kennt, verfügt 
ch als Direktor der Offenbacher Werkkunstschule über 
idagogische Erfahrungen, und alles das ist der Schriftfibel 
gute gekommen. (Wilhelm H. Lange: « Schriftfibel », Ge- 
ichte der abendländischen Schrift von den Anfängen bis 
r Gegenwart. Vorzüglich gedruckt. Ganzleinen DM 13,50, 
oschiert DM 10,80. Franz Steiner Verlag, Wiesbaden.) 

A. S. 


E KUNST GUTENBERGS. Zur Eröffnung der «Drupa» in 
sseldorf kam aus Mainz eine Studie, in der die Entwick- 
ng der Buchdruckerkunst von Professor Kleukens dar- 
legt wird. Sein Text hat, bei aller wissenschaftlichen und 
chnischen Sachlichkeit, einen dichterischen Glanz. Be- 
undernswert ist dabei die knappe Form, in die alles ge- 
ssen ist. Dieser große Eingeweihte der Schriftkunst hat 
mit allen, die den Lettern, ob beruflich oder aus Zunei- 
ng, nahestehen, ein echtes Geschenk gemacht. Mit 19 
ehrfarbigen Reproduktionen aus Frühdrucken des Mainzer 
utenberg-Museums und einem untadeligen Druck ist der 
hmale Band zu einer bibliophilen Freude geworden. (Pro- 
ssor Christian Heinrich Kleukens: «Die Kunst Guten- 
rgs», Pappband DM 5,80, Verlag für Kunst und Wissen- 
haft, Mainz.) ALS: 


ER POLYGRAPH. Die wohlbekannte Fachzeitschrift brachte 
r «Drupa» eine Sondernummer heraus, in der lebendig- 
reibende Experten und Fachleute zu Worte kommen. 
as Sonderheft ist nicht nur für die Fachwelt, sondern auch 
r Laien hochinteressant. Mit seinen Aufsätzen und For- 
hungsberichten, Tabellen und Illustrationen bereichert es 
e Fachliteratur der gesamten Druck-Industrie. Eine vor- 
jgliche Redaktionsleistung! Besonders hervorgehoben sei 
r Beitrag «Die Druckschriften unserer Zeit, ein Quer- 
hnitt aus dem Schriftenprogramm deutscher und auslän- 
scher Gießereien». Auf zehn Seiten sind die wichtigsten 
hriftproben abgebildet, der begleitende Aufsatz zeichnet 
ch durch klare Sprache und eine überlegene Beurteilung 
r weiteren Entwicklung der Schrift-Ausdrucksformen aus. 
rupa-Sondernummer des « Polygraph». Herausgegeben 
m Polygraph-Verlag GmbH., Frankfurt a. M., über 160S., 
ich illustriert, Preis DM 2,—.) A.S. 


EIN HAMBURGER BUCH. Vom Laden und Löschen der 
Schiffe und allem was dazugehört, erzählt Friedrich Böer in 
seinem Buch « Der Hafen ». Gut übersichtliche Schemazeich- 
nungen und Karten zeichnete Professor Herbert Pridöhl, 
von dem auch der hübsche dreifarbige Umschlag stammt. 
180 Fotos aus dem Alltag der Werften und Speicher ergeben 
ein weiteres anschauliches Bildmaterial, auf jeder Seite sind 
neve und interessante Dinge zu erfahren. Der Verfasser ist 
in allen seemännischen Dingen zu Hause, wie in seiner 
früheren Arbeit «Das Schiffbuch » (vergriffen), versteht er 
es auch hier, unterhaltsam und gewissenhaft zugleich zu 
sein. Der mächtige Organismus des größten deutschen 
Seehafens ist klar geschildert, der Seefahrt und Hamburg 
werden damit neue Freunde gewonnen! (Friedrich Böer: 
«Der Hafen », DM 9,20, Schiffahrts-Verlag Hansa C. Schroet- 
ter & Co. Hamburg.) A. S. 


CHARMANT SEIN! Das Wollen ist sehr häufig da, aber 
nicht immer gelingt es. Gebrauchsgraphiker Alfred Lutz, der 
ganz offensichtlich in «seine » Stadt Schwäbisch-Gmünd ver- 
liebt ist, hat aus eigener Initiative mit Dr. K. H. Bühner eine 
Broschüre herausgebracht: « Lebensbild einer Stadt ». Schwä- 
bisch-Gmünd hat sich von beiden Herrn ein gutes Werbe- 
faltblatt machen lassen, auch ein Plakat von Alfred Lutz für 
die 600-Jahr-Feier des Heilig-Kreuz-Münsters dortselbst. 
Das Büchlein aber ist graphisch und textlich derart be- 
schwingt und reizvoll, daß man dem Hohen Rat von Schwä- 
bisch-Gmünd nur empfehlen kann, es tunlichst zu verbrei- 
ten. Fremdenwerbung solcher Art lohnt sich! («Schwäbisch- 
Gmünd, Lebensbild einer Stadt» von Alfred Lutz und Dr. 
K.H. Bühner, Rems-Druckerei, Schwäbisch-Gmünd.) A.S. 


EINE PLATINSCHMELZE JUBILIERT. Die Heraeus-Werke 
Hanau feiern ihr hundertjähriges Bestehen. Eine Festschrift 
berichtet, wie aus dem Einmann-Büro der Einhorn-Apotheke 
eine Organisation entstand, die deutsche Wissenschaft und 
deutsche Arbeit über den ganzen Erdball trägt. Die Jubi- 
läumsschrift atmet in Text und Typographie Tradition und 
Ernst. Nichts ist fesselnder als Biographien! Häufig genug 
wird dabei aber versäumt, die Menschen, deren Leben und 
Werk geschildert wird, zu zeigen. Mit vollem Recht haben 
in dem schmalen Band Abbildungen führender Persönlich- 
keiten Platz gefunden. Sie sind aufschlußreicher als dieWerk- 
fotos — die im übrigen besonders gut gelungen sind. (« He- 
raeus», der Ursprung der deutschen Platin-Industrie 1851 
bis 1951, Hanau.) A.S. 


ENGLISH SPOKEN! Auslandsreisen liegen heute wieder im 
Bereich der Möglichkeit, und Besucher von draußen mehren 
sich ebenfalls. Sprachkenntnisse sind also für den Ge- 
brauchsgraphiker von hohem Nutzen. Wir verweisen des- 
halb auf die Neubearbeitung von Langenscheidts Taschen- 
wörterbuch «Englisch unter Berücksichtigung des Amerika- 
nischen ». Taschenwörterbücher in anderen Fremdsprachen 
sowie Bücher zum Studium fremder Sprachen. liegen natür- 
lich ebenfalls vor. (Langenscheidt K.G., Verlagsbuchhand- 
lung, Berlin-Schöneberg, Bahnstraße 29—30.) 


DER LEITFADEN 1951 für Presse und Werbung ist da! Das 
diesjährige Handbuch ist ungewöhnlich reichhaltig und wird 
sich viele neue Freunde erwerben. Besondere Kapitel bieten 
dem Werbefachmann aufschlußreiche sachliche Angaben. 
(«Der Leitfaden 1951 für Presse und Werbung», Essen- 


Stadtwald, Goldammerweg 16. Herausgeber: Willy Stamm.) 
A.S. 
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KUNSTLER 
Belloc, Pierre (PEB), Maisons-Laffite (Seine-et-Oise), 75 rue des Cötes 
Dumler, Hans, München, Hochschule für Bildende Künste 
v. Heß, A., München, Postweg 16 
Hofmann, Ernest Horst, München, Rüthlingstraße 2/11 
Hoinkis, Marion, München, Nymphenburger Straße 86 
Hörmann, Dominicus, München-Pasing, Manzingerweg 7 
Klinger, Ernst, München, Isabellastraße 17 
List, Herbert, München, Friedrichstraße 4 
Müller-Brockmann, Josef, Zürich, Kapfsteig 44 
Neufeld, Wilhelm, Traunstein-Erlstatt/Obb. 
Renner, Hans, München, Schloßbergstraße 10 
Stadler, Gretl, München, Marsstraße 29/lV 
Stankowski, Anton, Stuttgart, Menzelstraße 90 B 
Winter-Külzer, Anneliese, Murnau/Obb., Eichholz 262 F 


SCHRIFTSTELLER 
Alexandre, Alexandre, Paris, 21bis Boulevard de Port Royal 
Arnold, Fritz Volquard, München, Johann-von-Werth-Str. ] 
Hölscher, Dr. Eberhard, München, Pranckhstraße 2 
Sailer, Anton, München, Cuvilliesstraße la 


Stüssi, Herbert Ernst, Zürich, Haldenstraße 161 


ENGLISCHE UBERSETZERIN 


Salmond-Volkmann, Flora, Heidelberg-Pfaffengrund, Schützenstraße 72 


LICHTBILDER 


Sixt, Oskar, jr., München, Asamstraße 19 


ENTWURF DES UMSCHLAGES 


Ege, Rolf, München, Naupliastraße 90 


DRUCK DES UMSCHLAGES 


Graphische Kunstanstalten F. Bruckmann KG., München, Lothstraße 1 
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| MITARBEIT BIETEN- MITARBEITER SUCHEN 


| POSITIONS VACANT- POSITIONS WANTED 


Junge r, agile r 


| WERBEASSISTENT 


zur Unterstützung des Werbeleiters eines führenden Unternehmens 


der Nutz fahrzeugindustrie gesucht 


| 
| 

I 

: 

| 

| 

| 

I 

i Bewerbern, die sämtliche Druckverfahren beherrschen und über fachlich ein- 
| 

\ 


wandfreie Kenntnisse in der Ausarbeitung und Herstellung von Werbemitteln 


verfügen, wird eine vielseitige Tätigkeit geboten. 
N Angebote mit Zeugnisabschriften, Lebenslauf, Lichtbild, Arbeitsproben sowie 
} Angabe der Gehaltsforderung sind unter WU 26/130 einzureichen. Annoncen- 
| 


Expedition CARL GABLER, München 1, Theatinerstraße 49 


An Stelle des alten UBT KE 
A, 


nimmt man heute 


den glasklaren 
selbstklebenden 


In Schreibwaren- 
geschäften vorrätig 


zum Kleben, 
Flicken, Basteln 


GEBRAUCHSGRAPHIK  ILLUSTRATION 


IRENE GRÜN 


SCHWAB,HALL-BAHNHOFSTR.28-RUF 654 


«Moderner Prospekt-Künstler 


für Ausführung von Prospekten in freier Mitarbeit von führender Pflanzenschutz- 
mittel-Fabrik gesucht. Einsendung ausgeführter Drucksachen, deren Rücksendung 
erfolgt, erwünscht. Angebote erbeten unter TA 26/134 bef. Annoncen-Expedition 


CARL GABLER, München ı, Theatinerstraße 49 


Altbekannte rheinische Markenfirma der chem. Industrie sucht tüchtigen 


WERBEASSISTENTEN 
25 bis 30 Jahre alt, der bereits einige Jahre in der Markenartikelwerbung tätig war, 
in allen vorkommenden Arbeiten bewandert und vor allem auch in Textgestaltung 
befähigt und erfahren ist. Ausführliche Bewerbung, handgeschriebenen Lebens- 


lauf, Bild, Zeugnisse, Arbeitsproben und Gehaltsforderung erbeten unt. 2027 a an 
ANNONCEN-FOERSTER, Düsseldorf, Königsallee 58 


WERBEFACHMANN 


mit überdurchschnittlichen Fähigkeiten, Ideen und Entwürfen in angenehme Dauer- 

| 

| stellung von Markenartikelhersteller der Bekleidungsindustrie für sofort gesucht. 
Angebote unter GO 22/131 an Annoncen-Expedition CARL GABLER 


| München 1, Theatinerstraße 49 


GEBRAUCHSGRABRIILIKSEER 


Erste Kraft in bedeutender Firma der Großindustrie, ideenreicher Gestalter 
versiert in allen vorkommenden Arbeiten, sucht sich zu verändern. Angebote 


unter Nr. 22649 an BAD. ANN,-EXP., Karlsruhe, Zähringer 90 


GRAPHIKER für SERIENBILDER 


H von bedeutender Großdruckerei in freier Mitarbeit gesucht, überdurchschnittlich 


i befähigt in der Gestaltung druckreifer Entwürfe nach eigenen und fremden Ideen. 
| Angebote erbeten unter ST 26/132 an Annoncen-Expedition CARL GABLER 


München, 1 Theatinerstraße 49 


Seif über 45 Jahren hervorragend bewährt 


hell: (ge 
GA a 


| Spritzapparate, Retusche -u. 
| Buntfarben, Reduzierventile, 


luftdruckanlagen 
furt Hiekel, Hersel 64 üher Bonn PA 
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BEILAGENHINWEIS 


Im vorliegenden Heft finden unsere Leser folgende Beilagen: 


J. W. ZANDERS FEINPAPIERFABRIK GmbH. Bergisch-Gladbach 
Blatt 6 der »Gohrsmühle«-Serie 
DEUTSCHE KRANKENVERSICHERUNGS - AG. München, Landwehrstr. ı 
»Kranksein ist tener — wir helfen« 
CHR. HOSTMANN - STEINBERG’SCHE FARBENFABRIKEN Celle 
»Bild und Farbe« 


Wir bitten unsere Leser um freundliche Beachtung 


SWOGRAPHIK 
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e 1950 


MÜNCHEN? » NEUTURMSTRASSE 1 


